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INTRODUCERE

Stimate student,

Abordarea modernd, multidirectionald a marfurilor din punct de
vedere tehnic, economic si social (estetic, ergonomic si ecologic)
impune o interconectare intre stiinta economicd, tehnica si arta,
interconectare care 1si gadseste concretizarea incd in prima etapa a
structurarii marfurilor ca bunuri materiale realizate in procesul

productiei industriale — etapa proiectarii creative, designului.

Designul ca parte integrantd a productiei industriale moderne isi
confirmad necesitatea §i importanta prin consecintele si implicatiile
factorului estetic pe care il promoveaza, asupra calitatii marfurilor si
asupra necesitatilor si cerintelor omului modern in calitatea sa de

consumator.

Necesitatile obiective si subiective ale consumatorilor au evoluat
continuu in pas cu progresul stiintific si tehnic, s-au diversificat si s-au
nuantat ceea ce a facut ca produsul industrial destinat schimbului pe
piata — marfa — sa nu mai fie consideratd numai o entitate fizica ce
satisface necesitdti exclusiv practice ci si necesitdti umane de ordin
psihosociologic. Satisfacerea necesitdtilor practic utilitare nu
constituie, desigur un aspect negativ al marfii ci formeaza tocmai o
bazd pentru a introduce factorul estetic cu efect psihologic si a obtine
extinderea functiei utile la ,,forma” sa perfectd ce va produce o

satisfactie complexa si durabila.

Designul si estetica marfurilor reprezintd astfel o exigenta
specificd economiei actuale, dobandind treptat un loc egal cu tehnica
si stiinta, ca element vital al procesului de productie si implicit al

comercializarii si utilizarii produselor.

Spor la invatat si succes!



Obiectivele cursului

Insusirea de citre studenti a conceptelor de bazi ale esteticii generale si ale esteticii industriale
— concepte folosite in teoria designului si esteticii marfurilor;

Intelegerea aspectelor referitoare la obiectul si metoda de studiu a disciplinei, conexiunile
acesteia cu alte stiinte, evolutiile si perspectivele acestei discipline;

Cunoasterea importantei si implicatiilor designului si esteticii marfurilor asupra calitatii si
diversificarii sortimentale a marfurilor comercializate pe piata internd si externd, asupra
ambalajelor, graficii publicitare si ambientului comercial;

Formarea capacititii de a analiza, a aprecia si interpreta componentele definitorii ale esteticii
marfurilor si a aplica metodele de evaluare a acestora;

Formarea unei educatii estetice cu implicatii asupra activitdtii profesionale si asupra altor

laturi ale procesului unitar de educatie: asupra educatiei etice si intelectuale.

Competente conferite
Dupa parcurgerea cursului, studentul va dobandi urmatoarele competente generale si specifice:
Cunoastere si intelegere (cunoasterea i utilizarea adecvata a notiunilor specifice disciplinei)

e identificarea de termeni, relatii, procese, perceperea unor relatii si conexiuni din cadrul
disciplinelor economice privind fundamentele stiintei marfurilor, marketing, turism,
comportamentul consumatorului;

e utilizarea corectd a termenilor de specialitate din domeniul designului si esteticii
marfurilor;

o definirea/nominalizarea de concepte folosite in activitatea de predare si seminarizare;

e  Capacitatea de adaptare la noi situatii aparute pe piatd privind designul si estetica

marfurilor.

Explicare si interpretare (explicarea i interpretarea unor idei, proiecte, procese,precum si a
continuturilor teoretice §i practice ale disciplinei)

e generalizarea, particularizarea, integrarea unor domenii economice in abordarea
problematicii designului si esteticii marfurilor;

e realizarea de conexiuni intre design-studiul marfurilor, cunostinte tehnice, de
ergonomie, ecologice, ecologice, etc.;

e argumentarea unor enunturi referitoare la preferintele si aprecierile estetice pe baza
unor criterii de valoare estetica;

e capacitatea de analiza si sintezd a solutiilor de proiectare creativa prin design.




Instrumental aplicative (proiectarea, conducerea §i evaluarea activitatilor practice specifice;
utilizarea unor metode tehnici §i instrumente de investigare si de aplicare)

e relationari intre elementele ce caracterizeaza activitatea de design si cele ce se
regasesc in estetica marfurilor;

o descrierea unor stari, sisteme, procese, fenomene ce apar in desfasurarea
activitatii de proiectare creativa a produselor realizate industrial si la contactul
consumatorului cu acestea in luarea deciziei de cumparare;

e capacitatea de a transpune in practicd cunostintele dobandite Tn cadrul
cursului;

o abilitati de cercetare In domeniul studiat la curs;

® capacitatea de a concepe proiecte §i de a le derula pe parcursul activitatii de la
seminar si 1n activitatea practica desfasurata in unitati comerciale si de turism.

e Capacitatea de a propune solutionarea unor discrepante constatate intre
factorul estetic si functionalitatea unor produse.

Atitudinale (manifestarea unor atitudini pozitive si responsabile fatd de domeniul
stiintific/cultivarea  unui  mediu  stiintific centrat pe valori si relatii
democratice/promovarea  unui  sistem de valori  culturale, morale i
civice/valorificarea optima si creativa a propriului potential in activitdtile
stiintifice/implicarea in dezvoltarea institutionald si in promovarea inovatiilor
stiintifice/angajarea in relafii de parteneriat cu alte persoane /institutii cu
responsabilitati similare/participarea la propria dezvoltare profesionald)

® reactia pozitivd la sugestii, cerinte, sarcini didactice, satisfactia de a raspunde
la intrebarile si problemele ridicate in cadrul cursului si seminariilor;

o implicarea in activitati stiintifice in legatura cu disciplina Design si estetica
marfurilor;

e capacitatea de a avea un comportament etic stimulat de educatia estetica
primita prin transmiterea cunostintelor de design si estetica marfurilor;

® capacitatea de a aprecia diversitatea si multiculturalitatea;

o abilitatea de a colabora cu specialisti din alte domenii In cadrul echipelor de

proiectare si design in calitate de specialisti in comert, turism, servicii.

Resurse si mijloace de lucru

Cursul dispune de manual scris, destinat studiului individual al studentilor, precum si de material

publicat pe Internet sub forma de sinteze, studii de caz, aplicatii, necesare Intregirii cunostintelor
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practice si teoretice in domeniul studiat. In timpul convocarilor, in prezentarea cursului sunt folosite

echipamente audio-vizuale, metode interactive si participative de antrenare a studentilor pentru

conceptualizarea si vizualizarea practicd a notiunilor predate.

Structura cursului

Unitatea de Tnvatare 1.

Estetica generalda si estetica industriald (design) — delimitari

conceptuale. 2h

Unitatea de invatare 2.

Obiectul disciplinei design si estetica marfurilor — relatia cu alte

discipline; Concepte de baza in teoria esteticii si designului; 4h

Unitatea de invatare 3.

Etapele dezvoltarii designului; Legile si functiile designului; 4 h

Unitatea de invatare 4.

Caracteristicile definitorii ale esteticii marfurilor; Etape ale procesului

de proiectare creativa; 4 h

Unitatea de invatare 5.

Designul si estetica unor grupe de marfuri reprezentative

(vestimentatie, mobilier, automobile); 4h

Unitatea de invitare 6.

Designul si estetica ambalajelor; Designul si estetica graficii

publicitare comerciale 4h

Unitatea de invatare 7.

Designul si estetica ambientului comercial. 2h

Teme de control (TC)

Desfasurarea temelor de control se va derula conform calendarului disciplinei si acestea vor avea

urmatoarele subiecte:
e Concepte de

e Caracteristic

baza in teoria esteticii si designului (2 ore)

ile definitorii ale esteticii marfurilor (2 ore);

Bibliografie obligatorie:

1
e
— 2
= 3

10

Paraian E., Pascu E. — Design si estetica marfurilor, Editura Universitara,
Bucuresti, 2010;
Stanciu 1., Paraian E.- Bazele stiintei marfurilor, Editura Renaissance,
Bucuresti, 2008;
Stanciu L., Paraian E., Schileru I. — Merceologie. Calitatea si sortimentul

marfurilor nealimentare, editia I1-a, Editura Oscar Print, Bucuresti, 2003



Metoda de evaluare:

Examenul final la aceasta disciplind este un examen scris, sub forma de intrebari grila si intrebari
deschise, tindndu-se cont de participarea la activitatile tutoriale si rezultatul la temele de control ale

studentului.
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Unitatea de invatare 1
ESTETICA GENERALA SI ESTETICA INDUSTRIALA (DESIGN) — DELIMITARI
CONCEPTUALE

1.1. Introducere
1.2. Obiectivele si competentele unitatii de invatare
1.3. Continutul unitatii de Invatare
1.3.1. Estetica stiinta a frumosului
1.3.2. Estetica generala si estetica industriala,
1.3.3. Fundamentarea teoreticéd a design-ului

1.4. Indrumitor pentru autoverificare

1.1. Introducere

Acest capitol trateazd aspectele referitoare notiunea de frumos,
repere istorice in evolutia gandirii estetice roménesti evolutiile si
perspectivele acestei discipline, diferentierea termenilor estetica generala
si estetica industriald. De asemenea, prin parcurgerea acestei prime
unitati de invidtare, studentii se familiarizeaza cu termeni precum

atitudine estetica, frumos, design industrial.

—=1.2. Obiectivele si competentele unit:itii de invitare

Obiectivele unitatii de invatare:

- Tnsusirea de citre studenti a notiunii de frumos

- Familiarizarea cu termenul de design,

- Dobandirea unor notiuni despre relatia dintre design si
ergonomie,

- Intelegerea diferentelor dintre estetica generala si design

industrial.

12



Competentele unitatii de invatare:.

- Saintelegerea conceptele cu care opereaza discipling;

- Sa identifice frumosul;

- Stabilirea si definirea termenilor de design, opera de arta, obiect

industrial;

Timpul alocat unitétii: 2 ore

T —
A‘ﬁ‘—\

S/
: 1.3. Continutul unititii de invatare

1.3.1. ESTETICA STIINTA A FRUMOSULUI

R

Estetica generald este disciplina filozoficd ce studiazd esenta,
legitatile, categoriile si structura acelei atitudini umane fata de realitate,
denumita atitudine esteticd. Aceasta este caracterizata prin deschiderea
receptiva fatd de aspectele expresive, colorate ale realitatii naturale si
sociale sesizabile prin intermediul datelor senzorialitatii (indeosebi
vizuale si auditive) corelate insd cu reactiile afective si intelective pe

. N .. 1
care aspectele respective le trezesc in constiinta umana".

Atitudinea estetica se regaseste la nivelul ei cel mai Inalt si la cea
mai mare densitate in creatia si acceptarea artei. Categoria fundamentala
a esteticii este frumosul de aceea estetica este definita si ca:

e teoria frumosului, a frumusetii in general si a sentimentului
pe care 1l face sa se nasca in noi;

e stiintd a cunoasterii senzoriale”;

e stiinta (ramurd a filozofiei) care studiaza arta ca forma cea
mai Tnaltd de creare si de acceptare a frumosului, precum si a
variantelor acestuia: frumosul natural, frumosul ambiantei

cotidiene, etc.

! Dictionarul de esteticd generald , Ed. Politica, Bucuresti, 1972, pag. 110
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La sfarsitul sec.19, in Romania, se contureazd un inceput de
investigare teoretica speciald ale unor aspecte ale esteticului®. Tn acest
sens, trebuie mentionat cursul special de esteticd al lui Simion Barnutiu,
primul in cultura roménescad. Un curs de esteticd a fost publicat apoi de
Ion Slavici, dupd care au urmat analize si aprecieri ale mai multor

scriitori si artisti, asupra complexitatiii fenomenului artistic.

1.3.2. ESTETICA GENERALA SI ESTETICA INDUSTRIALA

Estetica industriald largeste sfera Esteticii ca ,,stiinta generala
despre Arta” (Max Dessoir, Utitz etc.) sau stiinta care se ocupa exclusiv
de creatia artistica in diferitele ei forme, si manifestari, si are ca obiect
de studiu un domeniu vast, In care atitudinea estetica fata de realitate se
manifesta Tn afara Artei. Estetica industriald nu este insd un simplu adaos
la teoria estetica generala ci este o disciplind de sine statatoare, care fara
sd fie in exclusivitate teoreticd, este In egala masurd teorie si practica,
generalizare §i creatie materiald conform unor principii §i metode

specifice®.

Estetica industriala ca expresie a unitatii tehnicii, stiintei si artei,
este 1n acelasi timp un factor esential al unitatii dintre teoria estetica si
practica, manifestat prin interventia metodica asupra obiectului tehnic,
menita sa determine o unitate armonioasa intre realizarea functiei utile, a
obiectului si forma vizuala a acestuia, in conditii de eficientd si

economicitate.

Conceptul de frumusete functionald apérut in cea de a doua
jumatate a secolului XIX este accentuat la inceputul secolului trecut
(1904). Esteticianul francez Etienne Souriau (director al publicatiei
Revue d”estetique) arata ca ,,nu poate exista conflict intre frumos si util”
si cd ,frumusetea se afld in perfectiunea evidentd: orice lucru este

perfect cand este conform cu scopul sdu; exemple de strictd adaptare a

2 |dem
¥ Morpurgo-Tagliabue G., Estetica contemporand, editura Meridiane, Bucuresti, 1976
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obiectului la scopul sau pot fi gasite in produsele industriale, la o

masind, la o moblia utild la o unealtad”™

Opera de arta are ca atribute: nonutilitatea §i unicitatea.

Obiectul industrial apartine prin unele trasaturi ale sale
domeniului artei, dar se diferentiazd net de ea, prin caracterul sau de
interactivitate in realizarea lui. Obiectul industrial poate sa evidentieze
unele aspecte ale celor de tip artistic, aspecte care nu apartin insa

»esentei” artei ci tin de ea, prin trasaturi de ordin secundar artei.

Atat opera de arta cat si obiectul industrial creaza emotii
diferentiate ca intensitate privitorului s§i respectiv producdtorului si
utilizatorului astfel:

e opera de artd induce o ,stare estetica” profundd si
incontrolabila, discretd, fara intermediari si restrictii;
e obiectul industrial creazd o atitudine esteticdi mai putin

profundd, dar mai durabild si mai aproape de ratiunea

noastra.

1.3.3. FUNDAMENTAREA TEORETICA A DESIGN-ULUI

Termenul design 1si are originea in verbul latinesc DESIGNARE
(a trasa, a ordona, a indica), signum insemnand semn. ,,I se poate atribui
termenului semnificatia de conferire a calitatii de semn unei entitati” (K.
Kaippendorf, specialist in semantica, 1990).

Cu aceiasi semnificatie se gaseste in limba italiand cuvantul
DISEGNO (desen, idee creatoare, proiect), in limba franceza DESSIN
(desen) si DESSEIN (plan, scop), preluat apoi in englezd unde se
foloseste cuvantul DESIGN, care in Oxford Dictionary este explicat
prin: a planui, a trasa un plan, a intentiona, sau, plan conceput,
proiectare.

Termenul ,,design” a aparut la mijlocul secolului XIX-lea (1849-

1851) 1n legatura cu complicatele realitati ale productiei industriale, dar

* Achim 1., op. cit., pag.13
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in documente este Intrebuintat abia in 1913 prin reglementarea propusa
de catre Oficiul American de Proprietate in vederea extinderii protectiei
si asupra activitatii de design®.

In Dictionarul de estetici generala, Editura Politici, Bucuresti,
1972, desig-nul industrial este definit ca ,,teorie si practica a interventiei
metodice asupra obiectului tehnic, menitd sa determine 0 unitate
armonioasd intre realizarea superioara a functiei utile (eficientd si
economicitate) si forma vizuald a obiectului tehnic (produs industrial
seriat), In urma careia se realizeazd acea productie si dupa legile
frumosului, cand frumosul si utilul fac corp comun indivizibil”.

Conform definitiei date de Consiliul International al Societatilor
de design industrial (International Council of Societies of Industrial
Design—ICSID)” ,,designul este o activitate creatoare al carui scop este
de a crea calitati polifunctionale obiectelor, proceselor, serviciilor si
sistemelor in care acestea functioneaza de-a lungul intregului lor ciclu
de viata, ca atare designul este factorul major de umanizare inovativa a
tehnologiilor si un factor determinant al schimburilor culturale gi

economice”.

E3

\4

1.4. Tndrumar pentru autoverificare

Sinteza unitatii de invitare 1

o Estetica generala este disciplina filozoficd ce studiaza esenta, legitdtile, categoriile si

structura acelei atitudini umane fata de realitate, denumita atitudine estetica.

% pamfilie R., Procopie R., Design si estetica marfurilor, Ed. ASE, Bucuresti, 2003

ICSID organizatie lider la nivel mondial in domeniul designului — organizatie non profit care promoveaza

designul pretutindeni in lume, cuprinde 156 de membri din 53 tari. Membri ICSID sunt: asociatii profesionale,
societati de promovare a designului, institute de educatie, organisme guvernamentale, corporatii al céror scop
este de a contribui la dezvoltarea profesiei de designer industrial. Secretariatul ICSID functioneaza din 2005 in

Canada, la Montreal.
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o Estetica industriala este o disciplind de sine stdtatoare, semnificd un capitol al esteticii
generale, stiinta filozofica, in timp ce ,,designul” este un domeniu de activitate creatoare
practica, tehnico-artisticd ce preia doar teoria esteticii industriale.

o Cursul special de estetica al lui Simion Bérnutiu este primul curs de acest gen in cultura
romanesca.

o Atitudinea estetica se regaseste la nivelul ei cel mai inalt si la cea mai mare densitate in
creatia si acceptarea artei.

e  Atat opera de artd cat si obiectul industrial creaza emotii diferentiate ca intensitate
privitorului si respectiv producatorului si utilizatorului

e Opera de artd induce o ,stare esteticd” profundd si incontrolabila, discretd, fara
intermediari si restrictii;

e  Obiectul industrial creaza o atitudine estetica mai putin profundad, dar mai durabila si
mai aproape de ratiunea noastra.

e  Termenul design isi are originea in verbul latinesc DESIGNARE

Concepte si termeni de retinut

o Esteticd, design industrial, atitudine estetica, frumos, opera de arta, obiect

industrial.

intrebiri de control si teme de dezbatere

Care sunt cele mai importante definitii ale designului?
Definiti designul in acceptiunea data de ICSID.

Ce este atitudinea estetica si prin ce se caracterizeaza?
Definitia estetica generala si estetica industriala.

Precizati succint relatia dintre design si studiul mérfurilor.

Cand a aparut preocuparea pentru designul produselor in Romania?
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Teste de evaluare/autoevaluare

Cand a aparut preocuparea pentru designul produselor in Roménia?

Cu care dintre grupele de discipline enumerate se interfereaza in mod deosebit designul
vestimentar: a) stiintele tehnice; b) stiintele economice; c¢) ergonomia, antropometria, anatomia
(artisticd); d) marketingul, stiinta marfurilor.

Definiti estetica generala si estetica industriala.

Precizati succint relatia dintre design si studiul marfurilor.

Precizati deosebirile dintre opera de arta si obiectul de design industrial.

Care este domeniul de afirmare a designului cu cea mai larga arie de cuprindere?
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Unitatea de invatare 2
OBIECTUL DISCIPLINEI DESIGN SI ESTETICA MARFURILOR - RELATIA CU ALTE
DISCIPLINE; CONCEPTE DE BAZA N TEORIA ESTETICII SI DESIGNULUI

Cuprins

2.1. Introducere

2.2. Obiectivele si competentele unitatii de invatare

2.3. Continutul unitétii de invatare:
2.3.1. Obiectul disciplinei si relatia acesteia cu alte discipline
2.3.2. Frumosul industrial
2.3.3. Fenomenul kitsch

2.4. Indrumitor pentru autoverificare

2.1. Introducere

Acest capitol trateaza conceptul precum: frumos industrial, kitsch,
ergonomie s.a. In plus, in cuprinsul acestei unititii este expus obiectul de

studiul al disciplinei si relatia dintre aceasta si alte discipline.

e
=7

2.2. Obiectivele si competentele unititii de invatare

Obiectivele unitatii de invdtare:

- Insusirea de catre studenti a obiectului disciplinei

- Familiarizarea cu notiunea de frumos industrial,

- Intelegerea si recunoasterea kitsch-ului

Competentele unitdatii de invatare:

- Saintelegerea notiunea de frumos industrial,

- Saidentifice obiectul disciplinei designul si estetica marfurilor;

- ldentificarea si definirea kitsch-ului;
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Timpul alocat unitatii: 4 ore
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' 2.3. Continutul unititii de invatare

2.3.1. OBIECTUL DISCIPLINEI SI RELATIA ACESTEIA CU
ALTE DISCIPLINE

Designul avand ca obiectiv interventia creatoare metodica menita
sd determine umanizarea lumii artificiale, obiectuale care ne inconjoara,
isi gaseste plenitudinea in estetica marfurilor. Componentele esteticii
marfurilor (forma, culoarea, proportia, simetria, stilul etc.), devenite
exigente ale lumii contemporane reprezintd rezultate ale activitatii
creative a designerilor. In esentd aceasta explici si alaturarea celor doua
componente ale denumirii disciplinei: designul ca activitate inovativa
creatoare, estetica marfurilor ca teoriea si practica studierii si evaludrii
caracteristicilor estetice ale marfurilor dobandite prin design.

Acestea la réndul lor fac parte din sistemul de caracteristici ce
determind calitatea marfurilor aldturi de caracteristicile tehnico
functionale, economice, ergonomice si ecologice.

Designul si estetica marfurilor studiazd esenta, legitatile si
mijloacele fundamentale ale creatiei si proiectdrii in productia
industriala si reflectarea lor in caracteristicile estetice ale marfurilor
corelate in mod rational cu cele tehnice ergonomice si economice.
Rezulta ca designul 1si aduce aportul nu numai in plan formal prin forme
adecvate unei anumite functii a produsului ci printr-0 adecvare
corespunzatoare a intreg ansamblului de functii ale produsului (tehnica,
economica si sociald) cu functia estetica. Punctul de pornire in design il
reprezinta “rationalitatea functionald” insemnand conformitatea dintre
forma si functii In general, intr-o armonie perfectd cu ansamblul

cerintelor ce contureaza realitatea tehnico-economica si sociald in
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continud schimbare cu incidenta si asupra evolutiei designului si esteticii
madrfurilor.

Designul si estetica marfurilor constituie o disciplina de sinteza al
carui domeniu este pluri si interdisciplinar si care opereaza pe plan
teoretic §i practic cu o serie de notiuni §i concepte proprii altor

discipline, conform obiectului si obiectivele sale specifice.

2.3.2. FRUMOSUL INDUSTRIAL

»Frumosul” este o categorie fundamentald a esteticii generale-
teorie a frumosului-dar care prezintd o valoare considerabild si in
domeniile de estetica aplicatd intre care un loc important il ocupa

estetica industriala respectiv designul.

Cuvantul frumos in limba roméana provine din latinescul
wformosus”, iar din latina renascentista ,,bellus” a devenit ,,bello” n
italiana, ,,beau” in franceza si ,,beautiful” in engleza. Atat In limbile
vechi cat si In cele actuale, aceste cuvinte sunt substantive si adjective
derivate din aceeasi radacind: frumusete si frumos sau in greceste
Kalon si Kallos (frumos Tn sens abstract).

Semnificatia exclusiv esteticd a notiunii de ,,frumos” constd in
ceea ce suscitd si provoacd trairi estetice fatd de forma, culoare, sunet,
gandire (forma si culoarea fiind limitate doar la domeniul vizual). Se
poate accepta ca definitie urmatoarea: frumosul este ,ceea ce place
cind e privit” aceasta insemnand ca se recunoaste frumosul; iar cand
se enunta ca ,,frumosul consta in: alegerea proportiilor, in dispunerea
adecvata a partilor in marime, calitate, cantitate §i in raportul lor
reciproc” se formuleaza o teorie® despre frumos, aritand in fapt cum se

explica frumosul.

Caracteristicile frumosului au fost formulate de Kant, specificand
ca frumosul este:

e ceea ce place in mod universal fard concept;

6 . . . N . A .o .. e
Talarkiewiez W.: ,,0 teorie pe cat de cuprinzatoare pe atat de longeviva cu privire la frumos ce a fost numita
Marea Teorie”.
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o ceea ce place Tn mod dezinteresat;
e cecea ce reprezintd ca formd a finalitatii unui obiect, aceasta
fiind perceputa fara reprezentarea unui scop.
Abia dupa ce frumosul a fost cercetat din punct de vedere valoric
(natura valorii estetice, relatiile esteticului cu celelalte clase si tipuri de
valori etc.) s-a ajuns la concluzia ca: frumosul este sinonim cu valoarea

esteticd.

Un asemenea punct de vedere a fost sustinut si de autori roméani
(L., Rusu, I, Ianosi): valoarea estetici - frumosul - este valoarea
fundamentala a esteticii, alaturi de adevdr, ca valoare centrald in
domeniul cunoasterii si aldturi de bine, ca valoare centrala a domeniului

etic.

Pornind de la una din ideile esentiale menite sa clarifice natura
frumosului si anume ,,frumosul este confirmat de fiecare obiect luat in
parte si el nu poate fi inchegat in confirmari generale” (I. Kant) se poate
constata trecerea de la notiunea generald de frumos la notiunea clasica a
frumosului, dupa care a aparut ideea de ,,frumos 1n artd” adicd s-a

produs concretizarea si obiectivarea categoriei de frumos.

Astfel cd frumosul nu este numai categoria fundamentala a
esteticii ci cunoaste o largd extensie in domeniile particulare ale artei,
ale creatiei artistice ca si in sfera extraartisticd: in naturd, in viata
umana, in obiectele fabricate de om, care nu sunt in aceeasi masura
proprii artei.

Frumosul industrial ca raportare a creatiei tehnico-industriale la

un ideal estetic specific nu are un caracter normativ, invariabil.

Idealul estetic si in legdtura cu el gusturile estetice ale membrilor
societatii, se schimba de la o perioada la alta, iar progresul stiintific si
tehnic rapid determind modificari de ordin cantitativ si calitativ in

creatiile tehnico industriale, in produsele industriale.
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2.3.3. FENOMENUL KITSCH

Cuvantul ,kitsch” de origine germana a intrat in terminologia
esteticii ca atare, fiind intraductibil, pentru a desemna un anume pretins
frumos, care, unora le produce totusi placere. Este utilizat In practica

zilnicd a gustului cat si in critica artistica.

Dupa unii autori, etimologia ar proveni de la cuvantul ,,sketch”
insemnand intre altele si improvizatie, caricatura etc., iar dupa alti autori
provine din limba germana 1n care apare cu sensul modern utilizat si in
prezent, inca din 1860 la Munchen, ,,kitschen” insemnand ceva facut de

mantuiala iar ,,verkitschen” a degrada, a maslui.

In estetica romaneasca a fost folosit pentru prima dati de Lucian
Blaga in lucrarea sa ,, Arta si valoare” (1939) cu sensul de ,,structuri
deplasate” din punct de vedere estetic; denumite ,,para-estetice” sau in
greceste ,,para-kalie”.

=9

Dupa opinia filozofului o ,,structura deplasata” este aceea care se
obiective ale esteticului natural nu pot fi transpuse Intocmai in artd fara
a-si pierde calitatea lor initiald si nici invers. Aceasta abatere constituie
o structurd numita paraestetica (para-kalie).

In Dictionarul de estetici generali, V. E. Masek, precizeaza:
,.Kitsch-ul semnifica arta-surogat, precum si toate acele produse artistice
concepute in spiritul exploatarii doar a unuia sau unora dintre grupurile
de stimuli ce intrd In compunerea artei: stimuli de ordin biologic
(indeosebi cei erotici) de ordin etic (sentimentalismul), de ordin magic
ori ludic. Kitsch-ul se refera prin urmare, la un univers lipsit de
profunzime si de semnificatii social-umane superioare”.

Tn studiul ,, Estetica si fenomenul kitsch” autorul, Gh. Achitei,
afirmd urmatoarele: ,,cuvdantul kitsch inseamna arta surogat, lume
surogat, realitate surogat”; , esenta kitsch-ului constd in epatare”,

existd nu ,, numai o productie kitsch dar si un individ kitsch, omul cu
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gusturi estetice kitsch” configurat In conditiile unei ,,societati kitsch” in

decursul secolelor XIX si XX dar exercitandu-si influenta si in prezent.

=3

\/A

2.4. Tndrumar pentru autoverificare

Sinteza unititii de invitare 2
Designul si estetica marfurilor studiaza esenta, legitatile si mijloacele fundamentale ale creatiei si
proiectarii in productia industriala si reflectarea lor in caracteristicile estetice ale marfurilor corelate in

mod rational cu cele tehnice ergonomice si economice.

»Frumosul” este o categorie fundamentala a esteticii generale-teorie a frumosului-dar care
prezinta o valoare considerabila si in domeniile de estetica aplicata intre care un loc important il ocupa
estetica industriald respectiv designul.

Frumosul este sinonim cu valoarea estetica.
Cuvantul ,,kitsch” de origine germana a intrat in terminologia esteticii ca atare, fiind intraductibil,
pentru a desemna un anume pretins frumos, care, unora le produce totusi placere. Este utilizat in

practica zilnica a gustului cat si in critica artistica.

Concepte si termeni de retinut

e Stil, judecatd esteticad, judecatd de gust , gust estetic, artd aplicatd,
expresivitate creativa, frumos industrial, frumosul natural, frumosul artistic,
frumosul spiritual, frumosul util (functional),valoare estetica, ergonomie,

fenomenul kitsch

intrebiri de control si teme de dezbatere
Ce reprezinta judecata de gust? Dar judecata estetica?
Care este obiectul disciplinei ,,Designul si estetica marfurilor”?

Precizati deosebirile dintre opera de arta si obiectul de design industrial.

> w0 oE

Ce este gustul estetic?
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2.
3.
4,

Teste de evaluare/autoevaluare

Care este seminificatia notiunii de frumos?
Ce este gustul estetic?
Care este sensul cuvantului kitsch?

Prezentati succint trasaturile unui obiect kitsch.
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Unitatea de invitare 3

ETAPELE DEZVOLTARII DESIGNULUI; LEGILE SI FUNCTIILE DESIGNULUI

Cuprins

3.1. Introducere
3.2. Obiectivele si competentele unitatii de invatare
3.3. Continutul unitatii de invatare:

3.3.1. Etapele dezvoltarii design-ului

3.3.2. Legile designului

3.3.3. Functiile design-ului

3.4. Indrumitor pentru autoverificare

3.1. Introducere

Acest capitol trateaza aspectele referitoare la etapele dezvoltarii
designului si specificul activitatii de design. De asemenea sunt

prezentate legile designului si functiile acestuia.

—=223.2. Obiectivele si competentele unititii de invatare

Obiectivele unitatii de invdtare:
- Familiarizarea studentului cu etapele dezvoltarii design-ului
- Capacitatea de a reda legile design-ului

- Definirea functiilor design-ului

Competentele unitdatii de invatare:

- studentii vor putea sd enumere si sd caracterizeze etapele

dezvoltarii design-ului;
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- studentii vor putea sa prezinte legile design-ului

- studentii vor putea sa defineasca si descrie functiile desing-ului.

Timpul alocat unitatii: 4 ore

T — /A
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S/
' 3.3. Continutul unititii de invatare

3.3.1. ETAPELE DEZVOLTARII DESIGN-ULUI

Modul 1n care a fost inteleasa si realizatd proiectarea estetica pe
parcursul dezvoltarii designului de obiecte in special a determinat
identificarea de citre cercetitori a urmitoarelor etape:’

e aplicativista
e modernista
o stilistd

e consumista
e cchilibrata.

v’ Etapa aplicativista este cea Tn care In proiectarea estetici a
obiectelor se pune accentul pe elemente decorative — motive sau
compozitii decorative uneori complexe, aplicate pe suprafetele vizibile
ale obiectului In ansamblul sdu, sau ale unor subansamble ale acestuia.
Astfel inteleasd estetica produselor (articole din sticla si ceramica,
mobilier, vase metalice emailate, manere de usi etc.), acestea puteau sa
atragd atentia cumparatorului dar in unele cazuri influentau In sens
negativ functionalitatea, manevrabilitatea si pretul prin cresterea lui.

v Etapa modernistd — corespunde stilurilor din perioada de dupa
1900 (Modern Style, Art Nouveau, Jungenstil etc.) cand sunt preferate
liniile formelor iar decoratiile aplicate 1intr-o manierd artizanald

pretioasd sunt mai simple.

” pamfilie R., Procopie R., Design si estetica marfurilor, Ed. ASE, Bucuresti, 2003
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v’ Etapa stilistd — caracterizatad prin ,,stilizarea” formelor in practica
designului din anii 1930-1950, creatorul de forme utile fiind considerat
,stilist”. Dar supralicitarea importantei formei in estetica produselor, in
defavoarea caracteristicilor functionale a starnit reactii critice, mai ales
in America unde se practica o adevaratd ,,cosmetizare” a produselor
greu vandabile care a stirnit reactii violente in special din partea
designerilor de la Bauhaus.

v’ Etapa consumistd corespunzatoare perioadei de dupa 1950 cand
datorita:

e progresului tehnic rapid creste diversitatea produselor, scade
perioada de folosire prin uzurd morala, producitorul renunta la
materiale rezistenti mai costisitoare iar consumatorul se
orienteaza mai putin spre produse durabile;

e dezvoltarea tehnologica permite mecanizarea si automatizarea
proceselor si realizarea produselor prin asamblarea unor parti
componente fixate in blocuri si panouri complexe cu
capacitate redusd de reparare sau reconditionare (mente-
nabilitate scdzutd) ceea ce impunea inlocuirea produsului cu
altul in cazul defectarii;

e tarile dezvoltate din punct de vedere economic au asigurat
cresterea bunastarii unor paturi largi ale populatiei astfel ca un
numar mare de consumatori au avut posibilitatea Tnlocuirii
produselor achizitionate la perioade scurte de timp, numai

pentru faptul ca nu mai erau ,,moderne”;

Innoirea permanenti a gamei sortimentale de marfuri presupune
parcurgerea mai multor etape si anume:
o analiza-diagnostic a produselor curente;
e alegerea variantelor optime ale produselor noi din punct de
vedere calitativ si al eficientei economice;
e optimizarea structurii gamei sortimentale de marfuri la nivelul
ntreprinderii.
v’ Etapa echilibrata; problemele specifice sfarsitului de secol XX si
de inceput de mileniu cu multiple tranzactii (de la piate nationale

globale; de la economii centralizate la economii descentralizate) si
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perturbatii (perioade de recesiune si crizd economicd) dar si cu
dezvoltarea tehnologiilor avansate in procesele de productie, a
informaticii si telecomunicatiilor care au creat conditii pentru
prosperitatea firmelor si pentru reconsiderarea proiectrii obiectului

functional fabricat

3.3.2. LEGILE DESIGNULUI

Tn studii recente® sistemul de legi este structurat in trei categorii:
v' legi generale ale designului
v' legi de proiectare
v' legi de evaluare

v' Principalele legi incluse Tn prima categorie sunt :

o legea fundamentald a designului care exprima relatia dintre
design si calitatea produselor; designul ca activitate de
proiectare creativa are drept scop final obtinerea unor produse
industriale care sa satisfacd prin calitatea lor necesitatile si
asteptarile utilizatorilor si nu conformitatea cu specificatiile
tehnice ale producatorului sau succesul personal al designerului;

o legea evolutiei care se referd la aspectele specifice concrete ale
designului (forme , texturi, culori, materiale) care se schimba
datorita progresului tehnologic si cerintelor modei;

e legea conditiondrii-referitoare la faptul cd functiunea unui
produs rimane constantd, in timp ce forma lui variaza, fiind
conditionatd de material si tehnologie; fiecare material are
proprietati specifice ce pot fi valorificate la maximum printr-0
anumitd forma, in special pentru materiile prime naturale (lemn,
fibre textile naturale); de asemenea fiecare tehnologie are
anumite conditii (parametrii tehnologici) care conditioneaza sau
chiar impun obtinerea anumitor forme;

e legea constantei se refera la faptul ca baza teoretica a designului
este constanta in timp, chiar dacd metodele concrete de aplicare

in practica se modifica;

® Dumitrescu A., Legile design-ului — expresii ale preocupdrii pentru calitate, Universitatea Politehnica,

Bucuresti, 2007
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o legea relatiei intre utlizator si produs exprima nivelul de

indeménare §i nivelul emotional al utilizatorului care se schimba

pe parcursul utilizarii; la inceputul utilizarii, ambele niveluri

sunt scazute, dar pe masura ce utilizatorul devine experimentat

in folosirea produsului, mai ales al celor de complexitate

tehnica ridicata, nivelul emotional se manifesta prin entuziasmul

sau satisfactia utilizatorului de a-l fi achizitionat. Daca produsul

are o fiabilitate mare, o constanta in timp a calitatii, va dobandi

un statut similar celorlalte obiecte din universul artificial al

utilizatorului.

v Din cea de a doua categorie de legi, principalele sunt:

legea genezei, evidentiaza cele doua aspecte determinante
ale activitatii de design: o determinare legata de necesitatile
practice pe de o parte si pe de alta parte, o determinare legata
de nevoia unor forme care sa satisfaca impulsurile instinctive
de creativitate ale designerului. La Tnceputul procesului de
proiectare, pe baza unei diagrame de necesitati, problema
cunoscuta este ,,ce sa construiesti” iar analiza si dezvoltarea
proiectului genereaza problema ,,cum sa construiesti”. Prin
urmare legea genezei defineste evolutia proiectului de la
stadiul diagramatic la realizarea lui concreta;

legea sincronismului — se refera la faptul ca ansamblul
caracteristicilor produsului proiectat (tehnico-functionale,
economice, estetice, ergonomice §i ecologice) este integrat
pe deplin numai daca aceste caracteristici functionale au fost
proiectate simultan de cétre o echipa multidisciplinard si
interdisciplinard.  Pentru  proiectarea  simultand a
caracteristicilor functionale a aparut o noud disciplind numita
mecatronica;

legea functionalitdtii, a relatiei fundamentale functie-forma
care a fost analizata anterior, desi se pare ca a pierdut din
importantd pentru produsele industriale cu grad de
complexitate tehnica ridicatd, rdméne ca lege de baza a

proiectarii creative;




o legea restrictiilor: designul unui produs este restrictionat de
limitari traditionale, tehnologice, ergonomice si ecologice.
Design-erul trebuie si stie in ce masura aceste limitéri pot fi
depasite sau nu pot fi depasite. Intotdeauna la nivelul unei
companii existd o traditiei a formelor si culorilor si de
asemenea exista traditii la nivel general, la nivelul societétii.
Constrangeri serioase se manifestd in design din punct de
vedere economic, ergonomic si ecologic. Contrangerea
economicad actioneazd cu putere in sensul mentinerii
cheltuielilor la producator si utilizator, la nivel scazut.
Restictiile de ordin ecologic se referd la protectia mediului
atdt in fabricare, cit si in utilizare si post utilizare a
produsului industrial. Protectia mediului constad in eliminarea
poludrii chimice, fonice si vizuale. Aceasta din urma se
manifesta intr-o mica masura la nivelul designului industrial
dar designerul trebuie sa fie constient ca poate afecta oamenii
si mediul (environmentul). Restrictiile de ordin ergomonic se
referd la respectarea cerintelor fiziologice ale omului prin
masurdtori antropometrice in scopul asigurarii producerii si

utilizarii in conditii optime, a produselor proiectate.

v' Principalele legi ale designului Tncadrate Tn categoria legilor de
evaluare a designului sunt:

o legea evaluarii directe care presupune evaluarea designului
in momentul contactului direct utilizator-produs; primul
criteriu de evaluare a designului unui produs este cel al
functionalitatii, inainte de a emite orice consideratie privind
estetica produsului; dar dacd un produs nu impresioneaza
vizual de la finceput, atunci orice explicatie favorabild
ulterioard nu il va infrumuseta. Existd 1nsd s§i persoane
sensibile la pérerea criticilor sau la faima designerului;
acestea sunt putin numeroase si nu pot influienta succesul

sau insuccesul produsului industrial de serie;




e legea metodei de evaluare-obiectul de design nu se
evalueaza prin masurare, ci prin raportare la scopul lor si prin
compararea cu obiecte similare relevante; aplicarea unor
metode de evaluare de cuantificare este imposibila;

o legea semnificatiei-orice obiect de design transmite prin
limbajul sdu un anumit mesaj despre producator, despre
proprietar si despre semnificatia proprie; obiectele de design
expun valorile spirituale si atitudinile proprietarului si
prezinta in mod concret preocuparea producatorului pentru
calitate si satisfactia utilizatorului, dar si pentru identitatea si
imaginea firmei;

e legea comerciald-se refera la una din cele mai importante cai
de evaluare a designului unui produs, aceea a celui mai mare
numar de cumparatori de pe pietele comerciale care au
achizitionat produsul respectiv; dar vanzarea nu poate fi

socotitad drept criteriu al valorii estetice.

3.3.3. FUNCTIILE DESIGN-ULUI

Valabilitatea principiilor legilor si metodelor designului este
sustinuta si demonstrata prin functiile design-ului care se manifesta n

plan economic, social si educativ.

v' Functia economicd

Conform legii economicitatii, designul constituie o parghie
importanta a cresterii eficientei economice a productiei industriale si un
mijloc de crestere i imbunatatire continud a calitatii; in aceste sens el
nu trebuie privit ca o adaugire ci trebuie sa fie o interventie implicita in
proiectarea produsului industrial aceasta fiind precedatd de un studiu de
rentabilizare privind conditiile de productie si de desfacere a produsului
pe piata.

v' Functia sociala

Dezvoltarea tehnologiilor de realizare a produselor prin mecanizare,
automatizare si informatizare a determinat modificari in procesul muncii

prin scchimbarea raportului intre solicitarea fizica si cea intelectuald in

34




favoarea celei din urma, astfel incat operatorii necesitd concentrare,
precizie, rapiditate in reactia fatd de stimulii furnizati de sistemul
informational al masinii 1n industria moderna. De accea teoreticieni ai
design-ului considera ca, din punct de vedere social, design-ul are un
scop profund uman — umanizarea inovativa a muncii prin design atat in
procesul de productie cat si in utilizarea produselor de tehnicitate
ridicata si nu numai.

In esentd, functia sociald adesign-ului se manifesta prin ,,placerea de
a munci” intr-un mediu adecvat, aceasta devenind generatoare de valori
materiale §i estetice superioare si prin satisfactia utilizatorului pentru

folosirea unor produse de nivel tehnic ridicat.

v' Functia de educatie esteticda

Design-ul reprezinta, aldturi de creatia artistica si impreuna cu ea, un
factor deosebit de important Tn formarea culturii estetice a omului
contemporan. Procesul educatiei estetice este foarte complex. Analiza
lui necesitd in primul rand separarea rolului artei de cel al designului din

viata cotidiana.

Omniprezenta obiectelor produse industrial in mediul de fiecare zi
impune proiectarea lor estetica si chiar daca aceasta este mai mult sau

mai putin bine realizata, ele nu pot fi evitate.

In esentd, un produs industrial cu un design de calitate indeplineste
urmatoarele cerinte:
e este bine realizat din punct de vedere tehnic-constructiv;
e are caracteristice estetice superioare;
e are o forma exterioard adecvata structurii interioare;
e cste adaptat functionalitatii sale si principiilor ergonomice;

e este expresiv.
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3.4. Tndrumar pentru autoverificare

Sinteza unititii de invitare 3
Modul in care a fost inteleasa si realizatd proiectarea estetica pe parcursul dezvoltarii designului de
obiecte in special a determinat identificarea de catre cercetatori a urmatoarelor etape:
o aplicativista
e modernistd
o stilista
e consumistd
e cchilibrata.
Innoirea permanenti a gamei sortimentale de marfuri presupune parcurgerea mai multor etape si
anume:
¢ analiza-diagnostic a produselor curente;
o alegerea variantelor optime ale produselor noi din punct de vedere calitativ si
al eficientei economice;
e optimizarea structurii gamei sortimentale de marfuri la nivelul intreprinderii.
Sistemul de legi ale design-ului este structurat Tn trei categorii:
¢ legi generale ale designului
¢ legi de proiectare
e legi de evaluare
Valabilitatea principiilor legilor si metodelor designului este sustinuta si demonstrata prin functiile

design-ului care se manifesta in plan economic, social si educativ.

Concepte si termeni de retinut

e FEtapa aplicativista, modernistd, stilistd, consumista, echilibratd; legi
generale ale designului; legi de proiectare; legi de evaluare; functiile

design-ului; proiectare estetica.
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Intrebiri de control si teme de dezbatere

© 0 N o g A~ wDdhRF

[
©

Care este etapa de dezvoltare a designului, corespunzatoare perioadei de dupa 19507
Care este importanta functiei de educatie estetica a specialistilor din comert si turism?
Enumerati si prezentati succint etapele dezvoltarii designului.

Ce presupune functia economica a designului?

Care sunt etapele de dezvoltare a designului?

Prin ce se caracterizeaza etapa consumista?

Ce intelegeti prin legea sincronismului?

Ce este legea restrictiilor?

Care sunt principiile legii evaluarii directe?

Pe ce se bazeaza legea comerciala?

1.
2.

Teste de evaluare/autoevaluare

Care este etapa de dezvoltare a designului, corespunzatoare perioadei de dupa 19507

Care este importanta functiei de educatie estetica a specialistilor din comert si turism?
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Enumerati si prezentati succint etapele dezvoltarii designului.
Ce presupune functia economica a designului?

Care sunt etapele de dezvoltare a designului?

Prin ce se caracterizeaza etapa consumista?

Ce intelegeti prin legea sincronismului?

Ce este legea restrictiilor?

© o N o o &~ w

Care sunt principiile legii evaluarii directe?

10. Pe ce se bazeaza legea comerciala
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Unitatea de invatare 4
CARACTERISTICILE DEFINITORII ALE ESTETICII MARFURILOR; ETAPE ALE
PROCESULUI DE PROIECTARE CREATIVA

Cuprins

4.1. Introducere
4.2. Obiectivele si competentele unitatii de invatare — timp alocat
4.3. Continutul unitétii de invatare

4.3.1. Caracteristicile definitorii ale esteticii marfurilor

4.3.2. Metode de evaluare a caracteristicilor estetice

4.3.3. Etapele procesului de proiectare creativa

4.4. Indrumitor pentru autoverificare

4.1. Introducere

Acest capitol trateaza caracteristicile definitorii ale esteticii
marfurilor, metodele de evaluare a caracteristicilor estetice precum si

etapele unui proces de proiectare creativa.

—=4.2. Obiectivele si competentele unitatii de invitare

Obiectivele unitatii de invatare:
- Cunoasterea caracteristicilor estetice definitorii ale marfurilor,
- Prezentarea metodelor de evaluare a caracteristicilor estetice si

descrierea etapelor unui proces de proiectare creativa.

Competentele unitdatii de invatare:
- studentii vor putea sa defineasca caracteristicile estetice

definitorii ale marfurilor

40



- studentii vor putea sa redea metodele de evaluare a
caracteristicilor estetice

- studentii vor putea sa identifice specificul fiecarei etape de
proiectare creativd si modul in care Tsi valorificd designerul

capacitatea creativa.

Timpul alocat unitatii: 4 ore

A — /
A‘b—\ -

gﬂ
: 4.3. Continutul unititii de invatare

4.3.1. CARACTERISTICILE DEFINITORII ALE ESTETICII
MARFURILOR

Caracteristicile estetice ale marfurilor pot fi explicate prin
intermediul categoriilor estetice care sunt ,,notiuni de larga generalitate
ce desemneaza tipuri de reactii afective si care reprezinta instrumente de

e -]
cunoastere estetica a lumii’”.

Caracteristicile produselor (formd, culoare, etc) la contactul cu
privitorul/subiectul apar sub o prima forma schitate intuitiv si constituie
doar premise estetice care se concretizeaza in reactii estetice elementare
la nivelul simplu al exclamatiei admirative sau depreciative; ulterior,
aceste atitudini spontane primar estetice se concretizeaza in categorii
estetice  propriu-zise, sub forma conceptuald, cand reactiile
privitorului/subiectului devin rationale, constiente si Incep sa se

ordoneze mental trecandu-se la etapa rational-ordonatoare.

Categoriile estetice cu ajutorul carora se apreciaza sub raport
estetic, marfurile sunt: forma, structura, linia, desenul, ornamentul,

stilul, culoarea, simetria, proportia, armonia si contrastul.

° Dictionar de esteticd generala, Ed. Politica, Bucuresti, 1972
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Forma produselor realizate industrial este conditionata de
functiile produsului, de cerintele de ordin estetic, de materialul din care
se obtine obiectul respectiv, de tehnologia de realizare a sa si de raportul
cu fomele exterioare. Dat fiind acest ansamblu de factori care
conditioneaza direct sau indirect forma unui produs Intrebarea care se
ridicd este cum se poate obtine o forma optimd armonioasa care sa tina
seama in mod echilibrat de toti factorii. Metoda curenta pentru obtinerea

unui astfel de rezultat este designul.

Linia genereaza forma produselor, delimiteaza §i circumscrie

toate obiectele vizibile producand o vasta diversitate de forme.
Cu ajutorul liniilor in designul industrial se transpune imaginea

unei idei, se intuiesc formele, se transpune imaginea unei idei,
obtinandu-se desenul. Liniile au o functie constructiva dar si una

expresivd, aceasta din urmd evidentiaza trasdturile subiective ale

.....

Desenul reprezinta redarea imaginii unui produs in asamblul sau,
sau unor parti ale acestuia prin schitarea liniilor, conturului si in final a
formei acestuia incluzand si elementele decorative.

Desenul ca reflectare a proceslui de gandire si modalitate de
expresie a precedat cuvantul scris si in timp a fost orientat in doua
directii:

- desen tehnic

- desen artistic

Desenul tehnic industrial poate fi de doua feluri:

- simpla schitd sumara;

- desen realizat, cerdnd cunostinte speciale de geometrie

descriptiva pentru a obtine relieful obiectelor.

Desenele care se pot realiza sunt:
- desene lineare;
- desene figurative;

- desene nefigurative;
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- desene statice;

- desene dinamice.

Stilul este o categorie estetica ce exprimda modalitati de expresie
particulare diferitelor domenii ale creatiei artistice si ale creatiei estetice
extraartistice.

Stilul are o semnificatie deosebit de cuprinzatoare iar acceptiunile

n care se foloseste acest concept pot fi grupate dupa mai multe criterii'®

Dupa apartenenta:
- Stil apartinand unei epoci;
- Stil national;

- Stil individual.

Ornamentul este un element de podoaba sau un ansamblu de
elemente decorative care prin forma, culoare §i ritm are menirea de a
infrumuseta, de a Intregi compozitia si chiar de a reliefa semnificatia
acesteia.

Ornamentul ca element al esteticii produselor prezintd importanta
si pentru ambalajul acestora, care solicita o tratare speciald a

elementului decorativ prin corelarea lui cu functia de promovare.

Simetria este proprietatea unui ansamblu (operd de artd, obiect,
etc.) de a fi alcatuit din elemente care raspund unei anumite regularitati,
aceasta insemnand ca partile ansamblului se pot raporta la un centru, la
0 axa, la o distanta sau la un plan. Simetria poate fi absoluta atunci cand
existd o concordantd deplind intre formele aflate de o parte si cealaltd a
axei si poate fi relativd in masura in care in cele doud parti se afla
elemente diferite dar similare care se echilibreaza reciproc. O astfel de
simetrie relativd poate fi interpretatdi ca o compozitie sau ca un

ansamblu echilibrat, asimetric.

Una din primele conditii pentru obtinerea unei forme frumoase in

design consta 1n raportul proportional al partilor si respectarea simetriei.

% pamfilie R., Procopie R., Design si estetica industriala, Ed. ASE, Bucuresti, 2003



Rezulta ca proportia se refera la raporturile in care se afla dimensiunile
unui obiect sau ale partilor lui componente din punct de vedere al
marimii lor sau din punct de vedere cantitativ .

Sectiunea de aur a fost cunoscuta din timpuri stravechi (egipteni
si greci) fiind consideratd unica forma fireasca a proportiei (cea mai
frumoasa proportie) din care rezultd multiple proprietati a caror
reprezentare se intalneste frecvent in naturd. Spre exemplu spirala
logaritmica se regaseste in curbele formate de sirurile de seminte ale
florii soarelui. Cele doua serii de curbe sunt spirale logaritmice: o serie
are curburile in sensul acelor de ceasornic cealalta are curburile in sens
invers. Sectiunea de aur este de altfel frecvent intalnita in regnul vegetal
si animal iar partile componente ale corpului uman se afla intre ele in

raportul s sau 1/s (cunoscut sub denumirea de sectiunea de aur).

4.3.2. METODE DE EVALUARE A CARACTERISTICILOR
ESTETICE

Evaluarea calitdtii constd in examinarea sistematica a masurii 1n
care un produs are capacitatea de a satisface cerintele specifice adica
necesitatile transpuse 1intr-un ansamblu de caracteristici exprimate
cantitativ sau calitativ. Criteriul de baza in evaluarea nivelului calitativ
al produselor il reprezintd prin urmare, gradul de satisfacere a

necesitatilor clientilor.

In practica aceasta evaluare se face prin compararea nivelului real
al caracteristicilor unui produs, cu nivelul lor optim considerat a fi cel al

unui produs de referinta sau produs etalon (al unei firme de prestigiu).

Calitatea (Q) este consideratd o functie (F) a principalelor
caracteristici de calitate (X, y, z...) privite In corespondentad cu cerintele
si nevoile clientilor, conform relatiei:

Q=F(xYy,z.)

Principiul de bazad in evaluarea calititii produselor constd in

Daca raportul a doud marimi (a/b) este egal cu raportul altor doud marimi (c/d) ia nastere ceea ce in matematica
se numeste proportie.
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ponderarea caracteristicilor de calitate in functie de aportul lor in
utilizare, la un moment dat; astfel calitatea (Q) este datd de suma
produselor dintre indicii caracteristicilor (Kj) si  ponderile

caracteristicilor respective (Pj) conform relatiei:

n
Q=) K;xP,
=1
Indicii caracteristicilor de calitate (Kj) se calculeaza ca raport
intre valorile caracteristicile produsului evaluat si valorile acelorasi
caracteristici ale produsului etalon sau de referinta.

Din punct de vedere al modului de aplicare a metodei expertizei
pentru aprecierea esteticii produselor se prezintd mai multe variante,
dintre care mai importante sunt:

e aprecierea globala de catre grupul de experti a valorii estetice
a produselor prin puncte acordate si calculul mediei
aprecierilor, metoda se aplica pentru sortimente de marfuri
cu numar redus de caracteristici;

e descompunerea valorii estetice pe caracteristici estetice
(formd, culoare, grafica, etc.) si aprecierea fiecareia dintre
acestea; punctajul individual acordat este ponderat mai intai
pe fiecare caracteristica estetica, dupa care se face media

generald pentru aprecierea nivelului estetic al produsului

In cazurile in care o caracteristici estetici a podusului poate fi
analizatd prin prisma mai multor aspecte, pentru fiecare din acestea
acordandu-se punctaje diferite in functie de importanta arbitrara data de
fiecare expert, se descompune caracteristica respectiva in aspectele ei
principale si se apreciaza distinct fiecare aspect. Datele obtinute se
prelucreaza prin stabilirea mediilor successive pentru fiecare aspect al
caracteristicii complexe, apoi mediile fiecarei caracteristici i in final

media generala a aprecierii calitatii din punct de vedere estetic

Procesul de apreciere a nivelului estetic al produselor poate fi
impartit conventional n trei etape: pregatirea, etapa principald si etapa

de Tncheiere

Evaluarea calitatii estetice cu ajutorul unei medii (aritmetice,

geometrice) nu exprima in totalitate gradul de satisfacere a necesitatii de
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ordin estetic, acesta depinzand de interactiunea deosebit de complexa a
caracteristicilor cu continut diferit. Folosirea marimilor medii este intr-0
anumita masurd justificatd pentru caracteristici care nu sunt in strnsa
legdtura unele cu altele si formeaza o simpla totalitate si nu un sistem

complex.

4.3.3. ETAPELE PROCESULUI DE PROIECTARE CREATIVA

Activitatea de design, fie ca se desfasoara in departamente sau centre
de design ale marilor companii, fie in unitdti specializate din afara
organizatiilor producatoare, urmareste in principiu o succesiune de etape
si anume:

e identificarea nevoilor si preferintelor consumatorilor, a
modului de manifestare a cererii de marfuri si delimitarea
acelor nevoi corespunzatoare interesolor capabilitatii pro-

ducatorului;
e abordarea analiticd a informatiilor detaliate legate de

producitor, de produs si de piata;
e stabilirea temei de proiectare §i a obiectivelor urmarite
formulate astfel incat sa permita transpunerea lor in proiect;
e manifestarea creativitatii designerului prin elaborarea de
desene, modele, machete-prototipuri;

e testarea conceptiei estetice si lansarea produsului pe piata.

Parcurgand etapele de studii preliminare se obtine un asambaj
imaterial din care rezultd ,,ce sd construiesti”, pe masurd ce se dezvolta
proiectul acesta se transforma in ,,cum sd construiesti” si aici intervine
activitatea creativd de proiectare - designul, care se concretizeazd in
specificatii pentru executanti, referate, desene - proiecte de lucru si de
prezentare (vezi anexe), modele la scard, machete si uneori prototipuri
pentru clienti, toate acestea prezentand solutii structurale vizibile

rezultate din adaptarile designerului la diferitele necesitati si cerinte.
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4.4. Tndrumar pentru autoverificare

Sinteza unitatii de invatare 4

Caracteristicile estetice ale marfurilor pot fi explicate prin intermediul categoriilor estetice care
sunt ,notiuni de largd generalitate ce desemneaza tipuri de reactii afective §i care reprezintd
instrumente de cunoastere estetica a lumii

Categoriile estetice cu ajutorul carora se apreciaza sub raport estetic, marfurile sunt: forma,
structura, linia, desenul, ornamentul, stilul, culoarea, simetria, proportia, armonia si contrastul.

Stilul este o categorie estetica ce exprima modalitati de expresie particulare diferitelor domenii
ale creatiei artistice si ale creatiei estetice extraartistice.

Ornamentul este un element de podoabd sau un ansamblu de elemente decorative care prin
forma, culoare si ritm are menirea de a Infrumuseta, de a intregi compozitia si chiar de a reliefa
semnificatia acesteia.

Una din primele conditii pentru obtinerea unei forme frumoase 1n design consta in raportul
proportional al partilor si respectarea simetriei.

Sectiunea de aur a fost cunoscutd din timpuri stravechi fiind considerata unica forma fireasca a
proportiei, prezintd multiple proprietati a caror reprezentare se intdlneste frecvent n natura.

Criteriul de baza in evaluarea nivelului calitativ al produselor il reprezinta gradul de satisfacere
a necesitatilor clientilor.

In practica aceasti evaluare se face prin compararea nivelului real al caracteristicilor unui
produs, cu nivelul lor optim considerat a fi cel al unui produs de referintd sau produs etalon (al unei
firme de prestigiu).

Activitatea de design urmareste 0 succesiune de etape

e identificarea nevoilor si preferintelor consumatorilor, a modului de manifestare a
cererii de marfuri si delimitarea acelor nevoi corespunzatoare interesolor
capabilitatii producatorului;

e abordarea analitica a informatiilor detaliate legate de producator, de produs si de
piatd;

e stabilirea temei de proiectare si a obiectivelor urmarite formulate astfel incat sa

permita transpunerea lor in proiect;
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e manifestarea creativitatii designerului prin elaborarea de desene, modele, machete-
prototipuri;

e testarea conceptiei estetice si lansarea produsului pe piata.

Concepte si termeni de retinut

- caracteristici estetice, forma, structura, linia, desenul, ornamentul, stilul,
culoarea, simetria, proportia, armonia si contrastul,

- stil apartinand unei epoci; stil national; stil individual

- sectiunea de aur, evaluarea calitatii

- machete, prototipuri.

intrebiri de control si teme de dezbatere

Armonia este categoria esteticd a unui produs alcatuit din mai multe elemente componente,
care exprima (indicati varianta incorectd): a) coerenta interiorului cu exteriorul; b) Impacarea
contrariilor; ¢) unitatea continutului; d) inaderenta partilor.

Forma ambalajelor ca element estetic este conceputd de designer in functie de (indicati
raspunsul incorect): a) natura produsului ambalat (stare de agregare, proprietiti); b) materialul
de ambalat; c¢) sistemul de ambalare; d) durata utilizarii.

Care dintre urmatoarele afirmatii referitoare la proportie nu este adevarata: a) frumusetea s-a
identificat totdeauna cu proportia; b) proportia se gaseste in primul rand prin numere; c) toate
lucrurile trebuie sa aiba o proportie numericd; d) daca raportul a doud marimi nu este egal cu
raportul altor doud marimi ia nastere proportia.

Care este afirmatia neadevarata referitoare la stilul modern al obiectelor de uz cotidian: a)
exprimd o sintezd morfologicd completd; b) se caracterizeaza prin aspectul clar, precis al
formelor; c) se caracterizeaza prin expresivitatea utilizarii; d) se caracterizeaza prin ornamente
supraaddugate.

Care dintre liniile folosite in design devin ornamentale si atragitoare: a) liniile drepte; b)
liniile circulare; c) liniile subtiri; d) liniile orizontale.

Indicati efectele fiziologice ale culorilor: rosu, portocaliu, albastru.

Dati exemple de produse pentru care culorile au rol functional.



Teste de evaluare/autoevaluare

Armonia ca problema centrala in design se obtine cand (indicati varianta incorectd): a) designerul
sintetizeaza corect datele de care dispune; b) designerul pune in practica legile fundamentale ce
guverneazd designul industrial; c) formele elementelor componente mascheaza continutul
acestora; d) compozitia cromatica exprima un ,.,echilibru de forte”.

Indicati efectele psihologice ale culorilor: verde, albastru, violet.

Care dintre tipurile de ornamente corespunde cel mai bine formei moderne a produselor: a)
figurativ; b) geometric; c) floral; d) fantezist

Precizati modalitatea de a sectiona un segment de dreaptd (AB) in doud parti inegale printr-un
punct (C) astfel incat sa rezulte sectiunea de aur (cea mai frumoasa proportie) si scrieti relatia de
proportionalitate.

Care este categoria corelativa formei; explicati raportul dintre ele?

Care dintre variantele metodei expertizei pentru aprecierea valorii estetice a unui produs, se aplica

pe etape: a) aprecierea globala din punct de vedere estetic; b) descompunerea pe caracteristici
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estetice; ¢) descompunerea fiecdrei caracteristici estetice pe elemente sau aspecte principale; d)
aprecierea unei singure caracteristici estetice.

In care dintre etapele activitatii de design se face si analiza modalititilor de manifestare a cererii
pe piatd: a) identificarea nevoilor si preferintelor consumatorilor si abordarea analitica a
informatiilor; b) stabilirea temei de proiectare si a obiectivelor; c) elaborarea de desene, modele,
machete; d) testarea conceptiei estetice si lansarea produsului pe piata.

Ce reprezintd culoarea din punct de vedere fizic? Indicati limitele lungimilor de unda ale
spectrului vizibil cromatic si enumerati culorile in ordinea descrescatoare a lungimilor de unda?
Care dintre definitiile formei este incorect formulata: a) forma este configuratia generala a liniei,
suprafetei sau volumului; b) este aranjamentul partilor care determina o configuratie; ¢) este
manifestarea interioard a ordinii exterioare; d) este aspectul exterior ai unui produs.

Care dintre urmatoarele tipuri de ornamente sunt intdlnite de regula la produsele realizate
industrial: a) geometric si figurativ; b) antropomorf si zoomorf; c) floral; d) fantezist.

Care dintre informatiile transmise prin culori este pusa in evidentd in mod subiectiv prin reactiile
psihofiziologice ale fiecarui individ: a) informatia semanticd; b) informatia estetica; c) informatia
afectivd; d) informatia selectiva.

Care este criteriul in functie de care liniile sunt drepte si circulare: a) traiectoria; b) grosimea; C)
pozitia; d) amplasarea.

Dati exemple de culori complementare.



Bibliografie obligatorie

Paraian E., Pascu E. — Design si estetica marfurilor, Editura Universitara,

Bucuresti, 2010;

Stanciu I., Pardian E.- Bazele stiintei marfurilor, Editura Renaissance, Bucuresti,
2008;

Stanciu 1., Paraian E., Schileru I. — Merceologie. Calitatea si sortimentul

marfurilor nealimentare, editia II-a, Editura Oscar Print, Bucuresti, 2003
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Unitatea de invitare S
DESIGNUL SI ESTETICA UNOR GRUPE DE MARFURI REPREZENTATIVE
(VESTIMENTATIE, MOBILIER, AUTOMOBILE)

Cuprins

5.1. Introducere
5.2. Obiectivele si competentele unitatii de invatare — timp alocat
5.3. Continutul unitatii de invatare

5.3.1. Etapele procesului de design vestimentar

5.3.2. Design de mobilier

5.3.3. Design de automobile

5.4. Indrumitor pentru autoverificare

5.1. Introducere

Acest capitol trateaza concepte de baza in privinta etapelor unui
proces de design vestimentar, elemente definitorii ale designului de

mobilier si aspecte privind design-ul de automobile.

—=5.2. Obiectivele si competentele unititii de invitare

Obiectivele unitatii de invatare:

- Rolul esteticii vestimentatiei

- Moda in evolutia vestimentatiei
- Etapele designului vestimentar
- Prezentarea modelului FEE

- Prezentarea evolutiei si functiilor mobilierului
- Clasificarea mobilierului

- Evolutii in designul auto.
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Competentele unitatii de invatare:

-studentii vor putea sd defineascd motivatia vestimentatiei si sa
stabileasca importanta modei;

-studentii vor putea sa redea etapele designului vestimentar;

-studentii vor putea sa prezinte modelul FEE

-studentii vor sa 1si TnSuseasca criteriile de clasificare a mobilierului;

-studentii vor putea sa prezinte particularitatile designului auto.

Timpul alocat unitatii: 4 ore

T — /A
A‘ﬁ-—\ -

S/
' 5.3. Continutul unititii de invatare

5.3.1. ETAPELE PROCESULUI DE DESIGN VESTIMENTAR

Vestimentatia a fost caracterizata ca avand mai multe motivatii:

e protectia corpului;

e respectarea unor principii morale ale unor grupuri umane
dintr-o anumita epoca;

e motivatie sociald, diferitd in functie de eopca, tip de civilizatie
si cultura; prin vesmant semnalandu-se starea materiald, rangul
social, functia publicd, apartenenta la o anumita comunitate,
etc.;

e motivatie psihologicd, cercetirile aratand cd existenta
vestimentatiei dd omului un sentiment de sigurantd
exprimandu-i personalitatea;

e motivatie esteticd (nu cea din urma), Imbracamintea
amplificand, subliniind §i creand iluzia unor proportii
corporale armonioase, prin ea putdnd fi ascunse eventuale

defecte fizice si sugera aspecte favorabile neexistente.




Un rol deosebit de important in evolutia vestimentatiei de-a
lungul dezvoltarii societatii omenesti 1-a avut moda ca expresie a unui
complex de factori reflectdnd starea sociald si principiile moralei
diferitelor perioade. Fiecare perioadd a avut moda sa specifica, iar
diversele grupuri sociale au avut imbracaminte specifica. Moda
vestimentara este in prezent mult mai accesibila maselor de consumatori
nu numai datoritd progresului tehnologic ci si faptului ca exista cateva
niveluri la care ea actioneaza: haute couture, nivelul cel mai Tnalt de
creatie vestimentard, caracteristic marilor case de moda conduse de
designeri renumiti care ofera produse unicat, la preturi ridicate si nivelul
pret-&-porter al designerilor care ofera creatii elegante, de inalta calitate
unei categorii mai largi de consumatori in magazine exclusiviste si la

pret destul de ridicat.

Produsele incadrate in linia modei pentru piata de masa sau moda
strazii sunt produse accesibile majoritatii consumatorilor si care se

gasesc in retele de magazine high street la preturi accesibile.

Pentru a exprima o anumitd manierd creativa concretizatd in plan

cultural artistic pe termen lung se foloseste notiunea de stil.

Desfasurarea procesului de design se regaseste in mare parte si in
cel specific vestimentatiei cu unele particularitati: definirea problemei si
cercetarea, aplicarea si dezvoltarea creativitatii designerului, evaluarea
creativitatii.

e FEtapa de definire a temei si de cercetare implicd o conturarea
preliminard a temei de design si cei care o sustin militeaza
pentru acordarea a cit mai mult timp posibil pentru investigatii
privind necesitatile si preferintele clientilor si Incurajeaza
investitiile in aceastd etapa;

e Explorarea creativa a designerului pentru elaborarea ipotezelor
(solutiilor) realizabile si evaluarea, presupune generarea mai
multor idei preliminare pe care designerul le poate imagina in

limitele impuse procesului de creatie. Dupa delimitarea
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de dezvoltare a prototipului in domeniul vestimentar solicita
un impuls creative substantial; sunt testate resursele creative
ale designerilor si ideile pot fi reevaluate.

Aplicarea si evaluarea constd in realizarea concretd si
evaluarea prototipului si se poate efectua in doud faze: prima
faza presupune schimbari ce pot fi facute in limitele metodei
de prelucrare, dar satisfacand cerintele clientului iar in a doua
faza, pot fi operate schimbari mai drastic implicand o analiza
mai atentd sau chiar reintoarcerea la etapa preliminard de

cercetare.

Un model al procesului de design wvestimentar presupune

parcurgerea urmatoarelor etape:

elaborarea cerintelor;

cercetarea;

identificarea structurii problemei;
stabilirea criteriilor de evaluare;
descrierea specificatiilor;

dezvoltarea (materializarea) prototipului;

evaluarea designului produsului/prototipului.

Un model de evaluare a necesitdtilor si dorintelor consumatorilor

- beneficiari ai produselor de imbracdminte este cel bazat pe

consideratii functionale, expresive si estetice - modelul FEE -

reprezentdnd un cadru conceptual simplu ce poate fi aplicat tuturor

categoriilor de design vestimentar contribuind la dezvoltarea criteriilor

in design pentru o mare diversitate de tipuri de utilizatori si implicit de

vestimentatii.
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Figura 5.1. Modelul FEE (dupa Curteza A.)
5.3.2. DESIGN DE MOBILIER

Ansamblul pieselor de mobilier de folosinta indelungatd cu rol
functional si decorativ in amenajarea unei Incdperi cu o anumitd

destinatie, este denumit generic mobild/mobilier.

Implicatiile designului in proiectarea mobilei sunt esentiale iar
reproducerea acelui prototip care posedd un ansamblu echilibrat de
caracteristici de ordin functional, de durabilitate, estetic si ergonomic

constituie rezultatul unui proces reusit de decizie-realizare.

Evoluand din antichitate si pana in zilele noastre, mobila prezinta
o suitd de forme-prototip, caracteristice pentru utilizarea lor la un
moment istoric dat, forme Tmbogatite cu variate decoratii §i ornamente
din materialul piesei sau din alte materiale aplicate, constituind trésaturi

specifice ale stilurilor ce s-au succedat din multe perioade istorice.

Mobilierul definit ca o simpld enumerare a pieselor pe care le
include (scaune, mese, dulapuri - cabinete, fotolii, paturi, canapele etc.)

a avut intodeauna doud categorii de functii: functii utilitare si functii

simbolice.
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Piesele de mobilier din orice perioada se incadreaza dupa functia
utilitara, in mobilier pentru:
e sedere si odihna: scaune, taburete, fotolii, canapele, paturi etc.
e depozitare si pastrare: dulapuri, rafturi, bibloteci, vitrine, etc.
e lucru si servit: birouri, mese pentru lucru, pentru scris, mese de
bucatarie, mese pentru sufragerie, etc.
e sustinere si suport (pentru aparaturd) masini de scris, telefoane,
aparate radio, vestimentatie, incéltaminte, diverse obiecte),

televizoare, calculatoare, imprimante, etc.

Prin mobila stil se intelege un ansamblu de piese de mobilier in
care se regasesc particularitatile modalitatilor de exprimare prin forma si
ornamentatie, specifice unei epoci si determinate de cultura si conditiile

ei social istorice.

Dupa diferitele grade de apropiere de mobilierul stil original sunt
folositi termeni de circulatie restransa cum ar fi: copie stil, imitatie stil,
gen stil, unele imitatii de inaltd calitate fiind tot atat de rare si de
valorase ca si originalele care sunt pastrate in muzee sau colectii

particulare.

Tn etapa de pionierat a designului de mobilier a creat un nou stil
care a fost denumit stil modern caracterizat prin concordanta deplina
intre caracteristicile de ordin functional, estetic, tehnic si economic.
Functionalitatea devenitd imperativ al stilului modern, impune in mod
obligatoriu linia dreapta si forma simpla eliberatd de orice ornament

inutil.

Folosirea diferitelor specii de lemn cu 0 mare expresivitate pentru
realizarea mobilierului precum si aplicarea unor finisaje care le
evidentiazd sunt metode care amplifica functia estetica i decorativd a

mobilierului.

Dupa modalitatea de realizare a ornamentului si a elementelor

decorative, se pot distinge urmatoarele categorii de mobilier:
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e mobilier cu ornament sculptat sau cu elemente decorative
realizate prin profilare;

e mobilier cu elemente ornamentale plane realizate prin intarsie
sau marchetare (incrustarea in lemn a unor placute cu anumite
forme din metal, sidef, fildes sau lemn de alta culoare obtinand
un decor geometric, floral sau chiar un tablou);

e mobilier cu elemente decorative reliefate (sculptate) din metal
sau materiale plastice;

e mobilier cu aplicatii decorative plane, din materiale plastice
imprimate prin serigrafie;

e mobilier cu tapiterie artistica.

5.3.3. DESIGN DE AUTOMOBILE

Daca diversitatea functionald nu este atdt de mare la diferitele
categorii de mijloace de transport cele mai multe probleme si modalitati
de rezolvare a lor le ridica automobilul, care a proliferat de la aparitia lui
pana in prezent, mai spectaculos decat multe dintre produsele moderne

existente si azi pe piata.

Automobilul se afld printre produsele industriale de tehnicitate
ridicatd care, datoritd concurentei acebre pentru suprematia tehnica si
comerciala la scard mondiald, suportd modificari constructive intr-0
evolutie a cdrei rapiditate este greu de urmarit. Activitatea de inovare
continud vizeaza Tmbunatatirea parametrilor tehnici si functionali, dar

mai ales a celor de ordin estetic, ergonomic si ecologic.

Desi o serie de tari isi revendicd paternitatea automobilului,
pdrintii automobilului modern sunt considerati doi mari inventatori
germani Gottlieb Daimler si Karl Benz

Activitatea celor doi inventatori a evoluat, iar prin fuzionare
Daimler Motor Gessellchaft si Benz si fii Tn 1926, a rezultat firma
Daimler - Benz AG care realizeaza automobilele Mercedes - Benz pana

n zilele noastre (din 1901 fiind denumit Mercedes).
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In SUA Ford incepe in 1891 constructia unui cvadriciclu (o
trasurd pe 4 roti) iar dupd o serie de inovari si colabordri, in 1902
construieste automobile de curse. General Motors in 1908 scoate primul
model (T.Lizzie) devenit celebru in America fiind performant, durabil si

usor.

De-a lungul timpului au aparut modele de succes ale unor
personalititi din domeniul designului, care au studiat forme de caroseri
si au creeat adevarate scoli de design si proiectare a noilor automobile:
P. Jarray, W. Kamm , Bertone, Giurgiaro, Pini Farina, A. Persu, Trevor
Fiore.

Tn domeniul caroseriilor, studiile au condus la ameliorari privind:
e claborarea formei generale;
e folosirea optima a materialor din care se executd caroseria si
accesoriile ce se pot monta pe caroseria propriu zisa;
e Incorporarea estetica a unor subansamble in cadrul caroseriei
(exemplu: faruri escamontabile, lacasul pentru stergitoarele de
parbriz, spoilere comandate electronic pentru a intra n

caroserie la viteze la care nu mai sunt eficace.

O preocupare deosebitd in constructia caroseriilor a fost si aceea
de protectie impotriva coroziunii. Pentru aceasta s-au studiat metode
diferite, ramanand de baza grundirea electrofonicd (prin cataforeza) si
depunerea unui numar mare de straturi care sa satisfaca atat cerintele de

protectie anticoroziva cat si cele estetice.

Masurile de securitate de care se tine seama in proiectarea auto
sunt definite prin cenceptele de: securitate activi reprezentant totalitatea
elementelor implicate dinamic in productie ce contribuie la prevenirea
accidentelor (ABS, performante dinamice etc.) si Securitate pasivd care
constd in micsorarea efectelor accidentelor (prin zone deformabile
controlat, airbag, centuri de sigurantd etc.). Aceste masuri au devenit

standarde cu efect eliminatoriu Tn majoritatea statelor dezvoltate.
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Conceptia asistata de calculator prin programare de tip CAD
(Computer Aided Design) permite construirea unui model virtual,
tridimensional pe care se poate simula comportamentul unei masini
reale si asupra caruia se pot opera modificari, intrucat poate fi analizat
din diferite unghiuri, deformat, readus la forma initiald, scurtat, lungit,

inaltat etc

Munca de conceptie cuprinde, in linii genereale, urmatoarele faze:
e  definirea strictd a modelului - modelarea pe calculator;
e realizarea modelului in forma brut3;
e construirea exemplarelor prototip;
e inceperea probelor de laborator si de teren;

e  pregatirea fabricatiei.

Existd si in acest domeniu creatii unicat sau de serie mica
realizate de stilisti carosieri renumiti si prezentate la marile saloane
automobilistice, creatii ce pot fi incadrate in categoria haute couture

cu forme mai putin obisnuite sau chiar fanteziste, adevarate dream cars.

Tn cazul automobilelor realizate in serie s-au produs multiple
schimbari datoritd unui continuu proces de inovatie. In acest sens, se
remarca:

e dezvoltarea sectorului masinilor citadine cu dimensiuni
exterioare reduse, cu spatiul interior comfortabil, cu finisaj
deosebit, cu Inchidere centralizatd cu telecomanda si alte
facilitati si cu preturi relativ avantajoase;

e sporirea numarului modelelor cu tentd familiala - monovoulme
si break - caracterizate prin spatiu interior generos.

e apropierea automobilelor de teren de berlinele de familie;
masinile 4x4 de dimensiuni reduse folosite ca masini de oras
prezintd o serie de avantaje cum sunt: pozitia inaltd a postului
de conducere, spatiu de incércare mare, sigurantd sporitd pe
timp de iarna datorita aderentei la sol si tractiunii integrale;

e cresterea numarului de constructori de automobile electrice.
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5.4. Tndrumar pentru autoverificare
Sinteza unitatii de invatare 5

Un model al procesului de design vestimentar presupune parcurgerea urmatoarelor etape:

e claborarea cerintelor;

cercetarea;

identificarea structurii problemei;

stabilirea criteriilor de evaluare;

e descrierea specificatiilor;

dezvoltarea (materializarea) prototipului;
e evaluarea designului produsului/prototipului.

Modelul FEE - reprezentand un cadru conceptual simplu ce poate fi aplicat tuturor categoriilor
de design vestimentar contribuind la dezvoltarea criteriilor Tn design pentru o mare diversitate de tipuri
de utilizatori si implicit de vestimentatii.

Mobilierul definit ca o simpld enumerare a pieselor pe care le include (scaune, mese, dulapuri -
cabinete, fotolii, paturi, canapele etc.) a avut intodeauna doud categorii de functii: functii utilitare i
Sunctii simbolice.

Prin mobila stil se intelege un ansamblu de piese de mobilier in care se regasesc particularitatile
modalitatilor de exprimare prin forma i ornamentatie, specifice unei epoci si determinate de cultura si
conditiile ei social istorice.

Dupad modalitatea de realizare a ornamentului si a elementelor decorative, se pot distinge
urmatoarele categorii de mobilier:

e mobilier cu ornament sculptat sau cu elemente decorative realizate prin profilare;

e mobilier cu elemente ornamentale plane realizate prin intarsie sau marchetare (incrustarea
in lemn a unor placute cu anumite forme din metal, sidef, fildes sau lemn de alta culoare
obtinand

e un decor geometric, floral sau chiar un tablou);

e mobilier cu elemente decorative reliefate (sculptate) din metal sau materiale plastice;

e  mobilier cu aplicatii decorative plane, din materiale plastice imprimate prin serigrafie;

e  mobilier cu tapiterie artistica.
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Desi o serie de tari isi revendica paternitatea automobilului, parintii automobilului modern sunt
considerati doi mari inventatori germani Gottlieb Daimler si Karl Benz

Masurile de securitate de care se tine seama in proiectarea auto sunt definite prin cenceptele de:
securitate activd reprezentant totalitatea elementelor implicate dinamic in productie ce contribuie la
prevenirea accidentelor (ABS, performante dinamice etc.) si securitate pasivd care constd In
micsorarea efectelor accidentelor (prin zone deformabile controlat, airbag, centuri de siguranta etc.).
Aceste masuri au devenit standarde cu efect eliminatoriu in majoritatea statelor dezvoltate.

Exista si 1n acest domeniu creatii unicat sau de serie mica realizate de stilisti carosieri renumiti
si prezentate la marile saloane automobilistice, creatii ce pot fi incadrate in categoria haute couture

cu forme mai putin obisnuite sau chiar fanteziste, adevarate dream cars.

Concepte si termeni de retinut

e motivatia vestimentatiei, moda, haute couture, moda strazii, proces de
design vestimentar, modelul FEE, mobild/mobilier, mobila stil ,

securitate activa, securitate pasiva, Computer Aided Design

Intrebiri de control si teme de dezbatere

1. Care dintre restrictiile (limitele) activitatii creative in designul vestimentar se referd la
structura fizicd generald a corpului uman: a) silueta; b) conformatia; ¢) moda; d) gama de
marimi.

2. Care dintre motivatiile (functiile) vestimentatiei diferd in functie de epoca, tip de civilizatie si
culturd, functie publica: a) functia de protectie; b) motivatia sociald; c) motivatia psihologica;
d) motivatia estetica.

3. In care dintre fazele activititii de conceptie a noilor modele de automobile se stabilesc datele
de baza ale viitoarei caroserii: a) definirea strictd a modelului; b) realizarea modelului in
forma bruta; ¢) construirea exemplarelor prototip; d) inceperea probelor de laborator si de
teren.

4. Care dintre urmatoarele teste de laborator si de teren fac parte din categoria celor ce dovedesc
conformitatea automobilelor cu prescriptiile legale: a) teste pentru constatarea functionalitatii
si fiabilitatii caroseriei; b) teste de deformare la toc frontal, lovitura din spate, etanseitatea
rezervorului de combustibil; c¢) teste de evidentiere a acusticii caroseriei; d) teste de
evidentiere a soliditatii caroseriei.

5. Ce se intelege prin mobila stil?
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Teste de evaluare/autoevaluare

1. Procesul de inovatie Th domeniul automobilelor s-a remarcat prin (indicati varianta de raspuns
incorectd): a) reducerea sectorului maginilor citadine cu dimensiuni exterioare reduse; b) sporirea
numarului modelelor cu tentd familiald; c) apropierea automobilelor de teren de berlinele de
familie; d) cresterea numarului de constructori de automobile electrice.

2. In care dintre etapele activitatii de design se face si analiza modalitatilor de manifestare a cererii pe
piaté: a) identificarea nevoilor si preferintelor consumatorilor si abordarea analiticd a informatiilor;
b) stabilirea temei de proiectare si a obiectivelor; c) elaborarea de desene, modele, machete; d)
testarea conceptiei estetice si lansarea produsului pe piata.

3. Care sunt factorii de care se foloseste designerul vestimentar pentru a corela particularitatile de

conformatie ale purtdtorului cu caracteristicile produsului vestimentar (indicati raspunsul incorect):
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a) materialele textile si caracteristicile acestora; b) silueta produsului vestimentar; ¢) caracteristicile
modelului (forma detaliilor, liniile, accesoriile etc.); d) destinatia produsului.

Care este nivelul de creatie vestimentara care ofera creatii elegante, de 1nalta calitate si la un pret
destul de ridicat: a) haute couture; b) pret-a-porter; ¢) moda strazii; d) moda disco.

Care dintre fazele ce definesc ciclul modei reprezintd apogeul in moda: a) faza intruductiva; b) faza
promotionald; c) faza de acceptare; d) faza de respingere.

Precizati care sunt caracteristicile materialului lemnos care amplifica functia estetica si decorativa a
mobilierului?

Care dintre consideratiile ce stau la baza modelului FEE de evaluare a necesitatilor si dorintelor
consumatorilor de produse vestimentare se referd la aspectele simbolice, la mesajele pe care le
poate transmite vestimentatia: a) consideratiile estetice; b) consideratiile expresive; c¢) consideratiile
functionale; d) utilitatea vestimentatiei.

Enumerati cateva dintre capabilitatile tehnicii software in activitatea de proiectare creativa.
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Bibliografie obligatorie

=  Paraian E., Pascu E. — Design si estetica marfurilor, Editura Universitara,
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=  Stanciu I, Paraian E., Schileru I. — Merceologie. Calitatea si sortimentul

marfurilor nealimentare, editia [I-a, Editura Oscar Print, Bucuresti, 2003
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Unitatea de invitare 6
DESIGNUL SI ESTETICA AMBALAJELOR; DESIGNUL SI ESTETICA GRAFICII
PUBLICITARE COMERCIALE

Cuprins

6.1. Introducere
6.2. Obiectivele si competentele unitatii de invatare — timp alocat
6.3. Continutul unitatii de invatare:

6.3.1 Concepte de baza privind estetica ambalajului

6.3.2 Mijloace utilizate in grafica publicitara

6.3.3 Avantajele graficii publicitare pentru imaginea firmelor

6.4. Indrumitor pentru autoverificare

6.1. Introducere

Acest capitol trateaza aspectele referitoare la functiile ambalajelor
si importanta fiecareia dintre ele.

De asemenea trateazd in egald masurd aspectele referitoare la
forma, grafica si culoare ambalajelor, elementele determinante in
alegerea formei ambalajelor, mijloacele utilizate in grafica publicitara.
Un loc distinct n cadrul unitatii de invatare in detine grafica publicitara
ca forma de comunicare vizuala.

r 4

s

=—==36.2. Obiectivele si competentele unititii de invitare

Obiectivele unitdatii de invatare:

- Cunoasterea importantei esteticii ambalajelor;

- Cunoasterea notiunilor de ambalaj, materiale de ambalat si
sisteme de ambalare;

- Definirea functiilor ambalajului;

- ldentificarea elementelor determinante in alegerea formei

ambalajului;
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Cunoasterea mijloacelor de realizare a publicitatii si a eficientei

acestora;

Cunoasterea elementelor de estetica ale graficii publicitare;
- Cunoasterea avantajelor graficii publicitare pentru imaginea unei

firme.

Competentele unitatii de invatare:

studentii vor putea sa defineasca notiunea de ambalaj;

studentii vor putea sa identifice conceptele de baza privind estetica

ambalajelor;

studentii vor putea sa prezinte functiile ambalajelor;

studentii vor putea sa defineasca elementele care determina forma

ambalajelor;

studentii vor putea sa recunoasca atdt mijloacele grafice de grafica
publicitara cat si importanta graficii publicitare pentru imaginea

unei organizatii.

Timpul alocat unitatii: 4 ore

e —

=
' 6.3. Continutul unititii de invitare

6.3.1. CONCEPTE DE BAZA PRIVIND ESTETICA
AMBALAJULUI

15

In sistemul bicomponent marfi-ambalaj aflat intr-o conditionare
reciproca, ambalajul indeplineste multiple functii binecunoscute - de
protectie a marfurilor de rationalizare a operatiilor de manipulare,
transport depozitare si de promovare a vanzarilor prin design si estetica.

Fiecareia dintre aceste functii i se acorda prioritate §i importanta
ei creste in functie de etapa 1n care se afla marfa pe parcursul circulatiei

de la producétor la consumator si in etapa de post consum.

67




Ambalajul prezinta marfa si din acest punct de vedere in procesul
complex de proiectare a ambalajelor, 0 atentie deosebita se acorda
designului, ca factor ce asigura indeplinerea functiei de transmitere a
mesajului informational corespunzator etapelor circulatiei marfurilor si

de promovare a vanzarilor.

Tn designul si estetica ambalajelor se tine seama de faptul ci la
impactul cu consumatori se formeazd un complex senzorial care va
determina o atitudine de aprobare sau de respingere din partea fiecarui
individ, Tn functie de simtul sau estetic, de efectul emotional declansat
in actul cumpararii i Tn consum.

Elementele asupra carora designerul isi concentreaza atentia sunt
forma, grafica si culoarea

Forma ambalajului depinde in mare masura de forma produsului
continut, dar la conceperea ei designerul trebuie sa tind seama de
efectele psihologice pe care le are asupra potentialui cumparator, sa
foloseasca tehnici si elemente expresive (culoare, proportie, simetrie)
pentru a scoate 1n evidenta forma astfel incat aceasta sa ajute la

identificarea produsului.

Forma ambalajului ca element estetic rezultat din forma
produsului, este conceputd de designer si in functie de :

o materialul de ambalat folosit de realizarea ambalajului;

e sistemul/metoda de ambalare;

e particularitatile utilizarii ambalajului si Indeplinirii functiilor

sale;

e de necesitatea realizarii unui sistem rapid, usor de detectat si
inteles, de deschidere — inchidere (de etansare dupa prima
folosire), de pliere dupa utilizare etc.

Pentru aceasta solutiile adoptate de designer la proiectare,
trebuiesc perfect adecvate naturii produsului ambalat, stdrii lui de
agregare (solid, lichid) si propietatilor fizice, chimice si biologice;

Stabilitatea Tn timp a designului ambalajelor (formei culorii,
graficii si materialului) unor produse realizate de companii recunoscute

pe piata internationald (Coca Cola, Pepsi Cola, forma produsului si
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ambalajului ciocolatei Toblerone) a facut ca aceastea sa fie folosite ca

marci figurative pentru produsele respective.

Grafica ambalajelor este o forma de grafica aplicatd (comerciala)
care sugereaza prin fotografii, desene, simboluri, litere, texte, sloganuri
etc. destinatia produsului, caracteristicile acestuia si alte informatii
exprimate Tntr-o forma concisd concetratd, sugestiva. In acelasi timp,
grafica ambalajului contribuie la formarea unei imagini pozitive sau
negative asupra produsului in momentul impactului initial cu

privitorul/consumatorul.

Grafica ambalajului trebuie sa fie simpla, expresiva, sa stimuleze
formarea unei imagini favorabile, cu efect imediat astfel Tncat produsul

sd fie remarcat, individualizat si preferat de catre cumparator.

Sub aspect estetic grafica este foarte diversd datoritd vastei
diversitati a produselor a formei ambalajelor si a materialelor din care
acestea sunt realizate, iar sub aspect comercial prin grafica si corelarea
ei cu continutul textului publicitar si cu coloristica, se realizeaza una din
functiile ambalajului si anume functia de informare si promovare a

vanzarilor.

Functia ambalajului de promovare a vanzarilor si de reclama este
realizata si prin marca de fabricatie sau de cea de comert, care se aplica
pe ambalaj si constituie elemente ale graficii acestuia, putand sa fie
reprezentate  prin cuvinte (nume ale patronului, nume istorice,
georgrafice, etc.), elemente figurative (embleme, sigle) prin caractere

tipografice si caligrafice specifice, prin culori si combinatii de culori.
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Grafica ambalajului impreuna cu culoarea si forma contribuie la
individualizarea produselor, la recunoasterea lor rapida, scurtand timpul

de alegere si decizie de cumparare.

Metodele moderne de véanzare — din supermarketuri si
hipermarketuri - prezintd experiente caracteristice care au permis
scoaterea 1n evidentd a rolului culorii ambalajelor si produselor, care
trebuie sa asigure nu numai vizibilitate, dar si puterea de sugestie a
informatiilor

Culori cu mare vizibiltate sunt galbenul auriu, rosu, verde iar mai
putin vizibile sunt griul, maroul care au si o putere de sugestie mai

redusa.
6.3.2. MIJLOACE UTILIZATE iN GRAFICA PUBLICITARA

Grafica publicitara ca forma de comunicare vizuala are in prezent
o vasta arie de cuprindere; pretutindeni suntem confruntati cu imagini
vizuale cu influentd pozitiva sau negativd manifestatd prin reactiile
noastre; unele pot informa direct, pot trezi interesul asupra unui
eveniment sau obiect, altele pot deruta, sau chiar enerva.

Termenul de publicitate de origine latind, insemnand a aduce la
cunostinta  publicului (publico-are) sau actiuneca de a se adresa
publicului se foloseste cel mai frecvent in sensul de ansamblu de
mijloace folosite in scopul informarii opinei publice si formarii unei
atitudini favorabile fatd de produse, servicii, evenimente si actiuni din
diferitele  compartimente ale vietii economico-social, politice si

culturale.

In prezent in conditiile unei concurente agresive, succesul unei
firme nu poate fi conceput fara existenta unei strategii de publicitate
care constd din doud elemente principale: crearea mesajelor de
publicitate si alegerea mijloacelor de comunicare pentru publicitate. In
contextul actual datoritd difersificarii mijloacelor de comunicare si
cresterii costurilor acestora, este necesara armonizarea mesajelor cu

mijloacele de comunicare si stabilirea unei stranse legaturi intre acestea.
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Afisul spre exemplu, se remaca in grafica publicitard ca un gen
major n care raportul mesaj scris-imagine vizuald s-a modificat Tn mod
evident in favoarea imaginii, mai ales o datd cu urbanizarea, cu noile
tehnologii tipografice si cu folosirea intensa a fotografiei (fotografierea
produselor oferite spre vanzare, fotografii pentru cataloage de expozitie

si a altor publicatii).

Indiferent de mediul in care este expus (stradd, magazin etc.) si de
timpul de expunere, afisul trebuie sa produca acel ,,soc vizual” de care
am pomenit mai sus, si frapeze nu numai privirea ci sa stimuleze si
mentalul, géndirea si imaginatia avand capacitatea de a fi retinut cu

prioritate in cursa cu celelalte afige.

Publicitatea se realizeaza prin diverse mijloace cum sunt:
mijloace grafice, anunturi, afise, pliante, prospecte, cataloage, brosuri,
presa, corespondenta comerciald, cu accente deosebite pe corespondenta
on-line folosind site-uri comeplexe cu efecte vizuale deosebite; mijloace
sonore (radio-tv) si mijloace grafice si sonore prin combinatii de text,
imagine, video si animatie folosind mijloacele multimedia. Publicitatea
prin aceste mijloace poate aborda cu eficientd ridicata, mase largi de

oameni dispersati din punct de vedere geografic.

In prezent in conditiile unei concurente agresive, succesul unei
firme nu poate fi conceput fara existenta unei strategii de publicitate
care constd din doud elemente principale: crearca mesajelor de

publicitate si alegerea mijloacelor de comunicare pentru publicitate.

Alegerea mijloacelor de comunicare pentru publicitate se face
cunoscand: audienta, frecventa si impactul principalelor tipuri de
mijloace de comunicare, dar si o serie de alti factori sunt luati in
considerare, ca de exemplu natura produsului, numarul termenilor

tehnici, continuti in mesaj, costul mijlocului respectiv etc.

Acestea sunt, in primul rand, formele geometrice (pétrat, triunghi,
dreptunghi, elipsd) apoi formele din naturd (plante, animale, figuri

omenesti) si forme fanteziste.
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Unele forme din grafica publicitara s-au impus atat de mult, ca de
exemplu forma de inimd din sloganul ,,I love New York™ creatd de
Milton Glaser, Tncat a devenit una din formele cel mai mult imitate in

grafica publicitara.

Designul grafic publicitar se deosebeste de designul de obiecte
prin aceea ca imaginea obiectelor se formeaza direct si rapid folosind
toatd gama senzorialda - vizuald, tactila, auditiva, etc. - designerul
urmarind ca ele sd aiba un efect profund in stimularea unor reactii
favorabile din partea privitorului fara alte referinte. In designul grafic
publicitar numai imaginea vizuald poate fi partiald si neclard, poate crea

confuzii daca nu este Insotitd de un text explicativ, informativ.

6.3.3. AVANTAJELE GRAFICII PUBLICITARE PENTRU
IMAGINEA FIRMELOR

Teoreticienii formei considerd cd aceasta trebuie sa fie o
consecinta a principiului de a ,,obtine maxim de satisfactie cu minim de
efort” sau a principiului economiei de cheltuiald nervoasa mentala.

Culoarea in grafica publicitara are un rol determinant; imaginea
unui obiect sau eveniment reprezentatid grafic nu poate fi retinutd la
nivelul mental In mod clar si complt de cétre toti privitorii daca este

lipsita de culoare.

Miscarea in publicitate este deosebit de favorabila fixarii atentiei
in mijloacele de comunicare in care este utilizatd. Miscarea sau numai
sugerarea miscdrii prin grafica publicitard provoacd anumite reactii

imediate, reflexe.

Designul de graficd publicitara pe internet este modalitatea de
design practicata de aproape toate firmele de design din domeniu
intrucat prezintd o graficad de inaltd calitate cu elemente de estetica

moderne.

Ca mijloc de comunicare internetul oferd o selectivitate inaltd a

publicului interesat din care cauza acesta este mai restrans din punct de
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vedere demografic, dar asigurd un contact imediat la nivel de

consultantd internationala, capacitati interactive si un cost scazut.

Ca si designerii de produse, designerii de grafica publicitarda pot
lucra ca angajati pentru diferite organizatii, in firme specializate de
graficd, sau pot fi consultati capabili sd lucreze intr-un stil foarte

personal folosind calculatorul.

Profesia de designer 1n acest domeniu necesitd acum cunostinte si
competente largite din mai multe specializari, de aceea se lucreaza in

grupuri sau echipe extinse din care fac parte talente combinate.

=

\d
6.4. Tndrumar pentru autoverificare

Sinteza unititii de invitare 6

Ambalajul prezinta marfa si din acest punct de vedere in procesul complex de proiectare a
ambalajelor, o atentie deosebita se acorda designului, ca factor ce asigura indeplinerea functiei de
transmitere a mesajului informational corespunzator etapelor circulatiei marfurilor si de promovare a
vanzarilor.

Elementele asupra carora designerul isi concentreaza atentia sunt forma, grafica si culoarea

Forma ambalajului ca element estetic rezultat din forma produsului, este conceputa de designer
si in functie de :

o materialul de ambalat folosit de realizarea ambalajului;

e sistemul/metoda de ambalare;

e particularitatile utilizarii ambalajului i indeplinirii functiilor sale;

e de necesitatea realizarii unui sistem rapid, usor de detectat si inteles, de deschidere —

inchidere (de etansare dupa prima folosire), de pliere dupa utilizare etc.

Grafica ambalajului trebuie sa fie simpld, expresiva, sd stimuleze formarea unei imagini
favorabile, cu efect imediat astfel incat produsul sa fie remarcat, individualizat si preferat de catre

cumparator.
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Grafica publicitara ca forma de comunicare vizuald are in prezent o vasta arie de cuprindere;
pretutindeni suntem confruntati cu imagini vizuale cu influentd pozitiva sau negativa manifestata prin
reactiile noastre; unele pot informa direct, pot trezi interesul asupra unui eveniment sau obiect, altele
pot deruta, sau chiar enerva.

Indiferent de mediul in care este expus (stradd, magazin etc.) si de timpul de expunere, afisul
trebuie sa produca acel ,,soc vizual” de care am pomenit mai sus, sa frapeze nu numai privirea ci sa
stimuleze si mentalul, gandirea si imaginatia avand capacitatea de a fi retinut cu prioritate In cursa cu

celelalte afise.

Designul grafic publicitar se deosebeste de designul de obiecte prin aceea cd imaginea
obiectelor se formeaza direct si rapid folosind toatd gama senzoriala - vizuala, tactila, auditiva, etc. -
designerul urmarind ca ele sa aiba un efect profund in stimularea unor reactii favorabile din partea
privitorului fara alte referinte. In designul grafic publicitar numai imaginea vizuala poate fi partiala si

neclara, poate crea confuzii daca nu este insotita de un text explicativ, informativ.

Culoarea 1n grafica publicitard are un rol determinant; imaginea unui obiect sau eveniment
reprezentatd grafic nu poate fi retinuta la nivelul mental in mod clar si complt de catre toti privitorii
daca este lipsita de culoare.

Designul de grafica publicitara pe internet este modalitatea de design practicatd de aproape toate
firmele de design din domeniu intrucat prezintd o graficd de inalta calitate cu elemente de estetica

moderne.
Ca si designerii de produse, designerii de grafica publicitara pot lucra ca angajati pentru diferite
organizatii, in firme specializate de grafica, sau pot fi consultati capabili sa lucreze intr-un stil foarte

personal folosind calculatorul.

Concepte si termeni de retinut

Ambalaj, mesaj informational, promovare a vanzarilor, grafica, grafica

ambalajului, grafica publicitara, ,,soc vizual”, designer de grafica publicitara.
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Intrebiri de control si teme de dezbatere

1. Care dintre elementele asupra carora designerul de ambalaje isi concentreazd atentia
exprima cel mai mult creativitatea acestuia si in acelasi timp este implicat in perceptia
consumatorului: a) forma ambalajelor, sugerdnd imaginea produsului continut; b) grafica
ambalajului; c) elementele figurative; d) culoarea.

2. Care dintre elementele de estetica grafica este folosit de designeri numai in anumite
mijloace de comunicare: a) forma; b) culoarea; c) miscarea sau sugerarea miscarii; d)
forma si culoarea.

3. Indicati varianta de raspuns incorecta referitoare la deosebirea dintre designul grafic
publicitar si designul de produs: a) in designul grafic imaginea vizuald este suficienta
pentru privitor fard alte informatii; b) in designul de produs imaginea acestuia se
formeaza folosind toatd gama senzoriala a privitorului-vizuald, tactila, auditiva etc.; c)
designerul de produs urmareste obtinerea unui efect profund pentru stimularea unor
reactii favorabile ale privitorului fata de produs; d) designul grafic Insoteste mesajul prin
elementele sale estetice: forma, culoare, miscare.

4. Care dintre urmatoarele elemente de graficd publicitara sunt percepute usor, se remarca
cel mai bine: a) asa numitele ,,forme privilegiate”; b) culoarea; c) migcarea; d) semnele.

5. La alegerea culorii singulare a ambalajului sau a compozitiei cromatice designerii de
ambalaje trebuie sa tind seama de faptul ca (indicati raspunsul incorect): a) nu trebuie sa
fie in concordanta cu produsul; b) are aceleasi efecte psihofiziologice ca si in cazul culorii
produsului; c) retine atentia cumparatorilor si il ajutd sa recunoasca un produs; d) poate

constitui simbol de marca in comertul intern si international.
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Teste de evaluare/autoevaluare

Care dintre urmatoarele afirmatii referitoare la grafica ambalajelor este neadevirata: a)
grafica este un emelent estetic ce solicita creativitatea designerului; b) ofera informatii
privind destinatia si caracteristicile produsului; c) contribuie la formarea unei imagini
pozitive sau negative asupra produsului; d) corelatd cu continutul textului publicitar §i cu
coloristica contribuie la realizarea functiei de informare si protectie a ambalajului.

Care dintre urmatoarele afirmatii referitoare la designul de grafica publicitara pe internet este
neadevarata: a) este o grafica de inalta calitate cu elemente de esteticdi moderna; b) este
practicata de aproape toate firmele de design din domeniu; c) designerii pot proiecta o gama
restransa de materiale de grafica publicitara, originale; d) oferd o selectivitate inalta a
publicului interesat.

Forma ambalajelor ca element estetic este conceputda de designer in functie de (indicati
raspunsul incorect): a) natura produsului ambalat (stare de agregare, proprietiti); b)
materialul de ambalat; ¢) sistemul de ambalare; d) durata utilizarii.

Din ce categorie de mijloace de publicitate face parte, corespondenta on-line, folosind site-
uri complexe cu efecte vizuale: a) mijloace sonore; b) mijloace grafice; c¢) mijloace grafice si
sonore; d) combinatii video si animatie.

Care dintre cerintele designului grafic de afis este incorect formulata: a) sa fie de maxima
expresivitate; b) sa produca ,,soc vizual” prin mesajul textului; c) sd stimuleze mentalul,
gandirea si imaginatia; d) sa aibd un mesaj de maxima sinteza si claritate.

Care este categoria corelativad formei; explicati raportul dintre ele?



7. Care dintre afirmatiile urmatoare nu este adevarata referitoare la cerintele care trebuie sa fie
respectate la Tmbunatatirea calitatii produselor din punct de vedere ecologic: a) sd necesite
mai putind energie In fabricatie; b) sa necesite ambalaj mai redus; c) sa utilizeze energie

inepuizabila; d) sa contind componente care nu pot fi reparate. Argumentati raspunsul.

Bibliografie obligatorie

e Piaraian E., Pascu E. — Design si estetica marfurilor, Editura Universitara,

Bucuresti, 2010;

)

e Stanciu I, Pardian E.- Bazele stiintei marfurilor, Editura Renaissance,
Bucuresti, 2008;

I

e Stanciu I., Paraian E., Schileru I. — Merceologie. Calitatea si sortimentul

marfurilor nealimentare, editia I1-a, Editura Oscar Print, Bucuresti, 2003
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Unitatea de invatare 7

DESIGNUL SI ESTETICA AMBIENTULUI COMERCIAL

Cuprins

7.1 Introducere
7.2 Obiectivele si competentele unitatii de invatare — timp alocat
7.3 Continutul unitatii de invatare
7.3.1 Criterii de amenajare a spatiilor comerciale
7.3.2 Importanta designului vitrinei pentru spatiile comerciale
7.3.3 Elemente componente ale designului de ambient comercial

7.4. Indrumator pentru autoverificare

7.1. Introducere

Acest capitol trateazd concepte de bazad ale amenajarii spatiilor

comerciale, importanta designului vitrinei pentru un spatiu comercial
precum si elementele componente ale designului de ambient comercial.

Se vor prezenta de asemenea criteriile respectate in realizarea spatiilor

comerciale, din punct de vedere arhitectural — urbanistic.

—=17.2. Obiectivele si competentele unitatii de invitare

Obiectivele unitatii de invdtare:

- Prezentarea criteriilor de amenajare a spatiilor comerciale

- Cunoasterea importantei designului vitrinei pentru spatiile

comerciale
- Identificarea elementelor componente ale designului

ambient comercial.

Competentele unitatii de invatare:

- studentii vor putea sd identifice criteriile pe baza cérora se

amenajeaza spatiile comerciale;
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- studentii vor putea sd descrie importanta designului vitrinei
pentru spatiile comerciale;
- studentii vor putea sa prezinte elementele componente ale

designului de ambient comercial.

Timpul alocat unitatii: 2 ore

T —
A“—\

L]

S/
: 7.3. Continutul unititii de invatare

7.3.1. CRITERII DE AMENAJARE A SPATIILOR
COMERCIALE

Ambientul specific activitatilor comerciale presupune o perfecta
organizare a interiorului, o compozitie formald si cromaticd bine
conceputa, conditii fonice si de iluminare perfectionate §i rationale.
Aceste componente ale ambientului pot exercita o influentd
psihosociologicad pozitiva atat asupra personalului unittilor comerciale
cat si asupra cumpardtorilor, determinand anumite convingeri si atitudini

ale acestora care la randul lor le influienteaza comportamentul.

Designul de ambient comercial este un design de interior non-
rezidential ce se constituie ca mijloc de umanizare a spatiului interior in
care se desfasoara activitati de primire, stocare, amplasare, dispunere,
expunere si vanzare a marfurilor pe de o parte si de circulatie si de

manifestare a preferintelor publicului consumator, pe de alta parte.

Din punct de vedere arhitectural — urbanistic, in realizarea acestor
spatii se tine seama de o serie de criterii: criteriul utilitatii,
constructivitatii, economicitatii si al calitatii estetice.

e Prin criteriul wutilitatii in spatiile comerciale se controleaza

aspecte legate de asigurarea conditiilor oprime de distributie si
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circulatie a marfurilor si facilitarea fluxurilor optime de
circulatie a personalului angajat si publicului consumator si
crearea ambiantei celei mai potrivite prin ordonareasi
proportionarea optima a spatiilor utile;

Criteriul constructivitatii vizeaza conditiile tehnice de realizare
a spatiilor comerciale avand rol important asupra formei
spatiului si a diferitelor modalitati de delimitare. Spatiul
comercial poate fi delimitat numai in directie orizontald in cazul
spatiilor descoperite, ca de exemplu pietele cand ,,peretii” pot fi
materializati prin constructii sau elemente naturale (plantatii)
sau pot fi sugerati prin diferite alte procedee cum ar fi schimbari
ale materialelor pardoselii sau poate fi delimitat numai pe
verticala in cazul spatiilor acoperite, sau situatia cea mai
frecventd in care delimitarea se face atat in directie orizontald
cat si verticala.

In prezent datoriti aparitiei noilor materiale de constructie si
finisare, de structuri si tehnici de constructie, exista posibilitatea
valorificarii depline a potentelor estetice ale constructivitatii, de
care se ocupd atat arhitectii cat si designerii §i constructorii.
Progresele constructive si structurale trebuie sa vizeze
satisfacerea cerintelor utilitatii si functionalititii si reducerea
continua a cheltuielilor pentru realizarea lor.

Criteriul economicitdtii este inteles adesea in sens negativ, sau
ca factor limitativ, fard intelegerea valentelor si functiei estetice
reale a economicitatii atat 1n realizarea spatiului exterior cat si a
celui interior al obiectivelor comerciale. Economicitatea nu este
doar o cerinta conjuncturald, ci e lege a progresului impusa de
necesitatea reducerii efortului uman si cresterii eficacitatii
rezultatelor, inclusiv in domeniul activitdtilor comerciale. Prin
contrast risipa poate genera exagerarea fiind insotita de solutii
constructive nefunctionale, lipsite de claritate, inexpresive sau
forme inestetice, supraincarcate, de prost gust.

Criteriul calitatii estetice nu este unul de sine statator ci capata
consistenta si valabilitate reald numai pe baza cerintelor practic

utilitare, a criteriillor functionalitdtii, constuctivitatii si




economicitatii care contin in ele principalele potente estetice
fard insa si le desdvarseascd; calitatea estetica este subordonata
acestor trei trasaturi primordiale, care o conditioneaza dar care
are totodatd o independenta relativa ce se manifestd atat in
metodele de creatie arhitecturala ale noilor obiective comerciale

cat si in solutiile creative ale designerilor de ambient interior.

7.3.2. IMPORTANTA DESIGNULUI VITRINEI PENTRU
SPATIILE COMERCIALE

Satisfacerea cerintelor privind modul de indeplinire a criteriilor
prezentate mai sus in alcétuirea si organizarea spatiilor pentru comert
are un caracter istoric concret nu numai prin specificul de manifestare a
acestor cerinte ci si prin mijloacele tehnice de care dispune societatea pe
0 anumita treapta de dezvoltare.

De la pietele acoperite de intinderi mari (galerii), de la sfarsitul
secolului al X1X-lea pana la centrele comericale din perioada postbelica
si la marile centre comerciale multifunctionale din zilele noastre
(supermarketuri, supermagazine, hipermarketuri) designul spatiilor
comerciale a raspuns necesitatilor comerciale ale locuitorilor marilor

orase.

Amplasarea noilor centre comerciale de tipul celor mentionate
mai sus, cu precadere in cartierele noi sau in zone restructurate ale
centrelor urbane a vizat in principal fluidizarea circulatiei cu mijloace

auto. Spatiile comerciale vechi cu specificul lor devenit traditional vor
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continua sa existe putind fi amenajate, transformate mai mult sau mai
putin radical din punct de vedere functional si al mijloacelor de expresie

estetica.

Elementele componente cu rol aparte pentru spatiile comerciale sunt

reprezentate de vitrina si de intrare cu toate inscriptiile sale.

Vitrina are o personalitate proprie, caracteristicd prin felul in care
imbind elementele plane cu cele spatiale, decorul cu exponatele,
culoarea cu lumina. In acceptiunea contemporani a spatiului comercial
vitrina nu reprezinta un element de despartire intre spatiul interior si cel
exterior; ea nu trebuie sd dea senzatia ,,obstacolului” ci a ,,patrunderii”
in interior. Intre exterior, vitrind si interior existd o legitura indisolubila
ce isi pune amprenta si asupra rezolvarii estetice.

Metodele si mijloacele de realizare a unor vitrine urmarind eficienta
esteticd maxima sunt variate. Oricare ar fi acestea vitrina trebuie sa
sugereze corect si cuprinzator ceea ce se gaseste induntru. Dispunerea si
compunerea marfurilor expuse, armonia cromatica, iluminatul,
rezolvarea spatiala, dotarea tehnica (efecte cinematice) constituie factori

ai eficientei estetice a vitrinei.

7.3.3. ELEMENTE COMPONENTE ALE DESIGNULUI DE
AMBIENT COMERCIAL

Ambientul interior al spatiilor comerciale trebuie sa asigure
conditiile generale pentru functionalitatea (utilitatea) lui. Aceasta se
concretizeaza prin dotarea cadrului interior determinat cu mobilier,
echipamente si utilaje specifice activitatilor comerciale. Toate acestea
contribuie prin realizarea lor la ,scard umana” la facilitarea si
rationalizarea fluxului de operatii specifice comertului cu marfuri
alimentare si nealimentare dar in acelasi timp la modelarea esteticd a

spatiilor comerciale.

Intr-o enumerare sumar, designul de ambient comercial va avea in

vedere detalii privind:
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Pavimentul, pentru care se remarcad tendinta generala de a se
utiliza materiale naturale, tinand seama de criteriile de
simplitate si de ecologie. Marmura, materialele ceramice —
gresia, piatra etc. avand culori naturale neutre expriménd
stabilitate, rezistentd si usurinta de intretinere.

Peretii interiori; pentru faptul ca cea mai mare parte din
suprafata acestora nu este vizibila, intereseaza materialul din
care sunt realizati si combinatiile coloristice care pot avea un
efect de largire a spatiului accentuand aspectul tridimensional.

Plafonul, intrucat pe el se fixeaza instalatiile electrice, cabluri,
spoturi, etc. se practica in prezent sistemul de ,,plafoane false”
cu potential estetic ambiental ridicat si cu proprietati
fonoabsorbante deosebite;

Sursele de lumina, cele mai muderne sunt multireflectoarele
care dau o lumind albd ce creazd o ambianta estetica unitara.
Iluminatul spatiilor comerciale trebuie sa fie in concordanta cu
amenajarea generald a acestora si cu modul de expunere a
marfurilor. Prin iluminat pot fi scoase in evidentd anumite
marfuri, se pot crea contraste de lumind-umbra, se pot separa
diferite compartimente;

Semnele de atentionare, prezintd deosebitd importantd in
interiorul spatiilor comerciale avand rol functional, publicitar,
de identificare a magazinului, de informare si de orientare a
comparatorilor. Acestea pot fi sub forma afisajelor electronice,
litere si cifre colorate, reprezentari grafice, diagrame, scheme
indicand puncte strategice usor de observat si sugerand traseul

de urmat al publicului cumparator.

Crearea unui ambient comercial care sd favorizeze comportamentul
de cumpdrare necesitd o atractie totald a publicului cumparator care

implica cele cinci simturi: vaz, auz, miros, tactil si gust.

Un alt element de atractie vizuald este compozitia cromaticd a
ambientului comercial determinata in principal de culoarea marfurilor si

ambalajelor acestora. Tinand seama ca acestea sunt etalate de regula pe
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grupe dupa destinatie, culoarea are in principal rol de identificare a

marfurilor sau marcilor preferate.

Publicitatea si reclama ca elemente de ambient trebuie sa posede
si acestea putere de atractie si de captare a atentiei (acel blickfang, cum
il numesc specialistii, referindu-se in special la afige) acestea fiind
aproape 1n exclusivitate din categoria excitantilor vizuali prin grafica,
culoare, lumina, prin compunerea si cinematica lor. Utilitatea acestor
elemente de ambient este datd in cea mai mare parte de valoarea lor
esteticd. De aceea ele trebuie sa se integreze in armonia ansamblului
ambiental fara stridentd, abundenta si dezordine, care la un loc ar putea

deveni coplesitoare si obositoare pentru publicul consumator.

Designul de ambient comercial poate fi si unul tematic centrat in
jurul unor sarbatori, evenimente istorice, evenimente speciale
(aniversari) sau a unor probleme curente ce preocupa societatea la un
moment dat (probleme privind consumul de energie, probleme
ecologice, etc.).

Designul de ambient comercial presupune gasirea unor solutii
optime de amenajare fizicd a interioarelor, tindnd seama de marea
varietate a spatiilor comerciale si de interconditionarea multiplelor

aspecte prezentate mai sus.

=3

\4

7.4. Tndrumar pentru autoverificare

Sinteza unitatii de invatare 7
Designul de ambient comercial este un design de interior non-rezidential ce se constituie ca mijloc
de umanizare a spatiului interior In care se desfasoara activititi de primire, stocare, amplasare,
dispunere, expunere si vanzare a marfurilor pe de o parte §i de circulatie si de manifestare a

preferintelor publicului consumator, pe de alta parte.
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Din punct de vedere arhitectural — urbanistic, in realizarea acestor spatii se tine seama de o serie
de criterii: criteriul utilitatii, constructivitatii, economicitatii si al calitatii estetice.

Satisfacerea cerintelor privind modul de indeplinire a criteriilor prezentate mai sus in alcatuirea
si organizarea spatiilor pentru comert are un caracter istoric concret nu numai prin specificul de
manifestare a acestor cerinte ci §i prin mijloacele tehnice de care dispune societatea pe o anumita
treapta de dezvoltare.

Elementele componente cu rol aparte pentru spatiile comerciale sunt reprezentate de vitrina si
de intrare cu toate inscriptiile sale.

Intre exterior, vitrind si interior existd o legatura indisolubild ce isi pune amprenta si asupra
rezolvarii estetice.

Ambientul interior al spatiilor comerciale trebuie sd asigure conditiile generale pentru
functionalitatea (utilitatea) lui. Aceasta se concretizeaza prin dotarea cadrului interior determinat cu
mobilier, echipamente si utilaje specifice activitatilor comerciale.

Un alt element de atractie vizuald este compozitia cromaticd a ambientului comercial
determinata 1n principal de culoarea marfurilor si ambalajelor acestora.

Designul de ambient comercial presupune gasirea unor solutii optime de amenajare fizicd a
interioarelor, tindnd seama de marea varietate a spatiillor comerciale si de interconditionarea

multiplelor aspecte prezentate mai sus.

Concepte si termeni de retinut

Designul de ambient comercial, expunere si vanzare a marfurilor, vitrind si intrare

cu toate inscriptiile sale, compozitia cromatica a ambientului comercial.

intrebiri de control si teme de dezbatere

1. Care dintre modalititile de atractie din designul ambientului comercial trebuie si menajeze
sensibilitatea esteticd a publicului cumparitor: a) atractia vizuala; b) atractia sonora; c) atractia
tactila; d) atractia cromatica.

2. Care dintre detaliile ambientului comercial pot contine reprezentdri grafice, litere si cifre
colorate, afisaje electronice: a) peretii exteriori; b) semnele de atentionare; c) plafonul; d)

pavimentul.
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3. Indicati afirmatia neadevarata referitoare la caracteristicile de amenajare a interiorului unui
automobil de catre designer: a) forma scaunului conducdtorului corespunzatoare pozitiei
corpului; b) pozitia diferitelor comenzi si a instrumentelor de masura fata de unghiul de vedere
al ocupantilor; ¢) forma deschizatoarelor portierelor; d) culoarea sau compozitia cromatica

armonizata cu culoarea exterioara a caroseriel.

Teste de evaluare/autoevaluare

1. Care sunt criteriile din punct de vedere arhitectural — urbanistic urmarite in activitatea de
realizare a spatiilor comerciale?

2. Definiti si prezentati designul de ambient comercial.

3. Argumentati importanta designului vitrinei pentru spatiile comerciale.

4. Prezentati vitrina si intrarea cu toate inscriptiile sale, din punct de vedere al importantei
acestora pentru spatiile comerciale.

5. Care sunt simturile la care se apeleaza in crearea ambientului comercial care sd favorizeze

comportamentul de cumparare a publicului?
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